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Introduccion
MUNICIPIO DE BRANDSEN

En el presente trabajo final realizaré un estudio sobre el Turismo Rural en la
localidad de Brandsen Provincia de Buenos Aires desde la vision del enfoque de
sistemas, comenzando por la region, hasta llegar a un establecimiento a modo de
ejemplo hipotético y a efectos de aplicar herramientas e indicadores de gestion

administrativa.

La primera parte de este analisis tratara de mostrar la situacion regional en la que
se encuentra el partido de Coronel Brandsen, aportando datos sobre clima, suelos,

produccion, comercializacion, entidades educativas, sociales y de salud, entre otras.

En la segunda parte analizaremos la situacion actual del Partido de Brandsen con
respecto al Turismo Rural, y propondremos una estrategia de politica publica como
Estrategia de Desarrollo Territorial, articulando acciones con instituciones publicas
y privadas, empleando mano de obra de la zona y estimular el mercado interno a

través de la compra de insumos y productos.

Procurara en todo momento el cuidado del medio ambiente en todo el desarrollo de

sus actividades logrando de esta forma su sustentabilidad.

El Turismo Rural en el Partido de Brandsen divulgara la cultura de nuestro pueblo y
nuestras tradiciones: LA IDENTIDAD LOCAL.






Fuente: Google maps

La region

El Partido se encuentra al noreste de la Provincia de Buenos Aires. Limita con los
partidos de La Plata, San Vicente, General Paz, Chascomus y Magdalena. Surcan
su territorio las rutas nacional 2, provinciales 29, 53, 54, 210 y 215 y el Ferrocarril
Roca que une Buenos Aires con Mar del Plata.

El Partido de Brandsen se encuentra geograficamente dentro de la llamada cuenca
o depresion del Salado, cuyas particularidades son: el rio Salado de Buenos Aires
desemboca al Rio de la Plata en la Ensenada de Samborombén, luego de correr

unos 650 km desde sus nacientes situadas al sudeste de la provincia de Santa Fe



y Coérdoba, a una altura de 75 m aproximadamente segun el Atlas Fisico Total
(1982).

La zona de la cuenca se corresponde con las eco regiones de Pastizales de la
Pampa Humeda al este de la provincia de Buenos Aires y Sabanas y Pastizales de
la Pampa Semiarida al Oeste.

La primera se presenta en la zona de la cuenca a través de la subregién de los
Pastizales Bonaerenses Humedos. La misma se halla sobre una extensa planicie
de origen reciente con pendiente general hacia el este. En el noroeste su relieve es
ondulado, en el centro se extiende una zona deprimida y en el sureste se encuentran
colinas y sierras bajas. El clima alli es templado calido con heladas en invierno y
primavera. Las precipitaciones disminuyen hacia el suroeste de 1000 a 700 mm
anuales. Las precipitaciones se registran todo el ailo aunque con mayor intensidad
en primavera y otono. Los suelos son pardos, profundos y ricos en nutrientes, con
una alta retencidén mientras que hacia el oeste aumentan los suelos arenosos. La
fisonomia dominante es el pastizal de altura media y alta. La vegetacion herbacea
es predominante y carece de endemismos importantes. Es la unidad mas
antropizada del pais y quedan muy pocas areas sin alterar.

La segunda eco region esta formada por llanuras poco onduladas en el este y por
mesetas y serranias de escasa altura pero intensamente erosionadas al oeste. En
la parte central aparecen cordones de médanos de 3 a 10 m de altura que
constituyen reservorios de agua dulce a cuyo pie aparecen lagunas que permiten
dar vida a estas regiones. Las precipitaciones varian de 600 a 300 mm de noreste
a suroeste. El area de la cuenca que se corresponde con esta eco region presenta
pastizales pampeanos de ambientes semiaridos. Sobre los suelos de textura mas
fina abundan paja brava, flechillas y otras especies entre otros.

La cuenca se caracteriza por presentar en forma periddica y frecuente prolongadas
inundaciones, situacion que se vio agravada en las ultimas tres décadas cuando se
inicié un periodo mas humedo y un aumento en la frecuencia de los eventos que
afectan en forma generalizada la region del Salado con las consecuentes pérdidas
de gran magnitud en la produccion del sector agropecuario y la infraestructura vial



y urbana. En el sector rural los perjuicios son multiples, dado que la provincia de

Buenos Aires se constituye como una provincia marcadamente agricola/ganadera

Fuente: www.brandsenbsas.com.ar

Clima

En Brandsen, los verano son calidos y humedos; los inviernos son frios, ventosos y

esta parcialmente nublado durante todo el afio. Durante el transcurso del ano, la

9



temperatura generalmente varia de 5 °C a 30 °C y rara vez baja menos de -1 °C o
sube mas de 35 °C.

La temporada calurosa dura 3,2 meses, del 3 de diciembre al 10 de marzo, y la
temperatura maxima promedio diaria es mas de 27 °C. El dia mas caluroso del afio
es el 13 de enero, con una temperatura maxima promedio de 30 °C y una

temperatura minima promedio de 18 °C.

La temporada fresca dura 3,0 meses, del 23 de mayo al 24 de agosto, y la
temperatura maxima promedio diaria es menos de 17 °C. El dia mas frio del afio es
el 19 de julio, con una temperatura minima promedio de 5 °C y maxima promedio
de 14 °C.

Aspectos generales de Flora:
Las especies mas tradicionales son, Jacaranda, araucaria, ceibo, ombu, cardo,

entre otras.

Aspectos generales de la Fauna:
Se encuentran especies como carancho, hornero, cotorra, tero, vaca, caballo,

cabra, cerdo, gallina, lagarto, Aandu, cuis, nutria, entre otras.

bochormoso: 38 % SEeCO
0% I

S e | s | |
| | | bt puntuacién de turismo. 6.9

ene. feb. mar. abr. may.- Jun. Jul. ago. sept. oct. nov. dic.

Fuente: WeatherSpark
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Temperatura maxima y minima promedio

muy caliente fresco

40 °C
35 °C
30 °c &
25 °¢ =
20 °C
15=°C ©
10 °C
g °C
0°c

-5 °C

=10 °C

=15 *C

=20 "C
ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sept. pct. naowv. dic.

La temperatura maxima (finea rofa) y la temperatura minima (finea azul) promedio diaria con las bandas de fos
percerntifes 25° a3 75%5 y 10° 2 840° Las lineas delgadas punteadas son las temperaturas promedio percibidas
correspondientes.

Fuente: WeatherSpark

Temperatura promedio por hora

comoda
20

16 caliente caliente

12

comoda

comoda
ene. feb.  mar abr. may.  jun. Jul. ago. sept. oct nov: dic.

0

L3 temperatura promedio por hora, codificada por bandas de colores: frigida < -9 °C < helada <0 °C<muy fria <7 °C <
fria < 13 °C < fresca < 18 °C < comoda < 24 °C < caliente < 28 °C < muy caliente < 35 °C < torrida. Las dreas sombreadas
superpuesias indican la noche y el crepusculo civil,

Fuente: Weather Spark
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Nubes(heliofania)

En Brandsen, el promedio del porcentaje del cielo cubierto con nubes varia

considerablemente en el transcurso del ano.

La parte mas despejada del afio en Brandsen comienza aproximadamente el 2 de
Octubre; dura 6,7 meses y se termina aproximadamente el 24 de abril. El 14 de
Enero, el dia mas despejado del afio, el cielo esta despejado, mayormente
despejado o parcialmente nublado el 72% del tiempo y nublado o mayormente

nublado el 28% del tiempo.

La parte mas nublada del afio comienza aproximadamente el 24 de abril; dura 5,3
meses y se termina aproximadamente el 2 de Octubre. El 1 de Junio, el dia mas
nublado del afio, el cielo esta nublado o mayormente nublado el 54% del tiempo y

despejado, mayormente despejado o parcialmente nublado el 46% del tiempo.

Categorias de nubosidad

mads despejado mas nublado mas despejado e

100 %

90 % 10 %

80 % nublado 20 %

70 % = 30 %

60 % 40 %

- mayormente nubla

a0 % 50 %

40 % B0 %

30 % 70 %
despejado

20 % a0 %

10 % 90 %

100 %

0 %

ene. fab. mar. abr. may. Jjul. sept. oct. naov. dic.
Ef porcentaje de tiempo de cada banda de nubosidad, categorizado por el porcentaje del cielo cubierto de nubes:
despejado < 20 % < mayormente despefado < 40 9% < parcialmente nublado < 60 % < mayormente nublado < 80 % <

totalmente nublado.

Jun.

ago.

Fuente: WeatherSpark
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Precipitacion

La probabilidad de dias humedos en Brandsen varia durante el afo.

La temporada mas humeda dura 6,6 meses, de 1 de octubre a 19 de abril, con una
probabilidad de mas del 25% de que cierto dia sera un dia mojado. La probabilidad

maxima de un dia humedo es del 34%el 25de enero.

La temporada mas seca dura 5,4 meses, del 19 de abril al 1 de octubre. La

probabilidad minima de un dia humedo es del 16% el 9 de julio.

Entre los dias humedos, distinguimos entre los que tienen solamente lluvia,
solamente nieve 0 una combinacion de las dos. En base a esta categorizacion, el
tipo mas comun de precipitacion durante el afio es solo lluvia, con una probabilidad

maxima del 34% el 25 de enero.

Probabilidad diaria de precipitacion

100 % mojado SECO mojado
90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %
0 % 25 25 AT
20 % ir Lg-a_\__,_—d'/

10 %

0%

en

m

feb mar. abr may. jun jul ago sept oct MoV dic

El porcentaje de dias en los que se observan diferentes tipos de precipitacion, excluidas las cantidades infimas: solo

Huvia, solo mieve, mezcla (llovid y nevéd ef mismo dia).

Fuente: WeatherSpark
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Lluvia

Para mostrar la variacion durante un mes y no solamente los totales mensuales,
mostramos la precipitacion de lluvia acumulada durante un periodo movil de 31 dias
centrado alrededor de cada dia del afio. Brandsen tiene una variacién considerable

de lluvia mensual por estacion.

Llueve durante el afio en Brandsen. La mayoria de la lluvia cae durante los 31 dias
centrados alrededor del 8 de febrero, con una acumulacién total promedio de 111

milimetros.

La fecha aproximada con la menor cantidad de lluvia es el 30 de junio, con una

acumulacion total promedio de 48 milimetros.

Precipitacion de lluvia mensual promedio

200 mm

150 mm 8 feb 22'mar 8 nov
1T1immi L 110 mm 107 mm

100 mm

50 mm

0 mm : :
ene feb mar. abr may jun jul ago sept oct nov dic

Fuente: WeatherSpark

Sol
La duracioén del dia en Brandsen varia considerablemente durante el ano. En 2018,
el dia mas corto es el 21 de junio, con 9 horas y 47 minutos de luz natural; el dia

mas largo es el 21 de diciembre, con 14 horas y 32 minutos de luz natural.

14
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La salida del sol mas temprana es a las 5:31el5 de diciembre, y la salida del sol mas
tardia es 2 horas y 31 minutos mas tardea las8:02 el30 de junio. La puesta del sol
mas temprana es a las17:47el 11 de junio, y la puesta del sol mas tardiaes2 horas

y 24 minutos mas tardea las 20:11el 6 de enero.

Horas de luz natural y crepusculo

24 h 0h
20h 4h
16 h gh
12h . S - E ‘ I'E'|'||'|12|“I
12 hy § mim - T y 7. min 21 dic.
8 h 20 mar. 9 h y 47 min 22 sept. 16 h
21 jun.
4 h 20 h
dia dia
Oh ‘24 h
ene.  feb.  mar abr. may.  jun jul. ago. sept pct: nov. dic.

La cantidad d'e horas durante las cuales el sof est3 visible (linea negra). De abajo (mas amarillo) hacia arriba (mas gris), las
bandas de color indican: fuz natural total, crepusculo faivil, ndutico y astrondmico) y noche total.

Fuente: WeatherSpark
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Salida del sol y puesta del sol con crepusculo

edianoche
0 - colar

— Atardecer

20
18
16
w e Mediodia
12 solar
10
8
6 —— Amanecer
4
2

edianoche

ene.  feb.  mar abr. may.  jun. jul ago.  sept. oct. now dic. solar

El dia solar durante el afio 2018. De abajo hacia arriba, las lineas negras son la medianoche solar anterior, Ia salida del
sol el mediodia sofar, la puesta del sol v I3 sisuiente medianoche solar. El dia, los crepdsculos (civil. ndutico y
astronomico) y la noche se indican por el color de fas bandas, de amarillo a gris.

Fuente: WeatherSpark

Humedad

Basamos el nivel de comodidad de la humedad en el punto de rocio, ya que éste
determina si el sudor se evaporara de la piel enfriando asi el cuerpo. Cuando los
puntos de rocio son mas bajos se siente mas seco y cuando son altos se siente mas
hamedo. A diferencia de la temperatura, que generalmente varia considerablemente
entre la noche y el dia, el punto de rocio tiende a cambiar mas lentamente, asi es
que aunque la temperatura baje en la noche, en un dia humedo generalmente la

noche es humeda.

16
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Viento

Niveles de comodidad de la humedad

100 % bochornoso
0

90 %
80 %
TO % comodo
60 %
50 %
40 %

himedo s

30 5% an

20 % bochomoso 12 abr 21 nov
=10 % 10 %
10 % = - 14 jul
opresmno o 0% —
0% ] S — : —— -
ene feb mar abr. 3 jun jul ago sept oct now. dic
! porcentaje de tiempo de los diferentes niveles de humedad, categorizado por el punto de rocio: seco < 12 °C < comodo

< 16 °C < hudmedo < 18 °C < pocho no sdfo < 27T °C < gpresivo < 24 °C < jnsoportable.

Fuente: WeatherSpark

Esta seccion trata sobre el vector de viento promedio por hora del area ancha
(velocidad y direccion) a 10 metros sobre el suelo. El viento de cierta ubicacion
depende en gran medida de la topografia local y de otros factores; y la velocidad
instantanea y direccion del viento varian mas ampliamente que los promedios por
hora. La velocidad promedio del viento por hora en Brandsen tiene variaciones

estacionales leves en el transcurso del afo.

La parte mas ventosa del ano dura 5,9 meses, del 15 de agosto al 11 de febrero,
con velocidades promedio del viento de mas de15,5 kildmetros por hora. El dia mas
ventoso del aio es el13 de septiembre, con una velocidad promedio del viento de

16,7kilbmetros por hora.

El tiempo mas calmado del afio dura 6,1 meses, del 11 de febrero al 15 de agosto.
El dia mas calmado del afio es el6 de mayo, con una velocidad promedio del viento

de 14,3 kildbmetros por hora.

El viento con mas frecuencia viene del norte durante 5,1 meses, del 3 de abril al 6

de septiembre, con un porcentaje maximo del 33%en 21 de mayo. El viento con mas

17


https://es.weatherspark.com/

frecuencia viene del este durante 6,9meses, del 6 de septiembre al 3 de abril, con

un porcentaje maximo del 41% en 1de enero.

Velocidad promedio del viento
ventoso ventoso
e S |

20 km/h

15 kmv/h

el ene. feb. mar. abr. may. jun. Jul. ago. sept oct. nov: dic.

El promedio de la velocidad media del viento por hora {linea gris oscuro). con las bandas de percentil 25°a 75°y 107 a 90°.

Fuente: WeatherSpark

Direccion del viento
E N =

100 % 0 %

80 % 20 %
60 % 40 %
40 % 60 %

20 % 80 %

0% 100 %%

ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sept. oct. now. dic.

El porcentaje de horas en las que I3 direccidn media del viento viene de cada uno de los cuatro puntos cardinales (norte,
este, sur y oeste) excluidas las horas en que Iz velocidad mediz del viento es menos de 2 km/h. Las dreas de colores
claros en los limites son el porcentaje de horas gque pasa en las direcciones intermedias implicitas (noreste, sureste,
Suroeste y noroeste).

Fuente: WeatherSpark
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Temperatura del agua
Brandsen se encuentra cerca de una masa grande de agua (por €j. un océano, mar
o lago grande). Esta seccién reporta la temperatura promedio de la superficie del

agua de un area amplia.

La temperatura promedio del agua tiene variaciones estacionales extremadas

durante el ano.

La época del afio cuando el agua esta mas caliente dura 3,7 meses, del 6 de
diciembre al 28 de marzo, con una temperatura promedio superior a 22 °C. El dia
del aino cuando el agua esta mas caliente es el 23 de enero, con una temperatura

promedio de 24 °C.

La época del afio cuando el agua esta mas fria dura 3,5 meses, del 4 de junio al 19
de septiembre, con una temperatura promedio inferior a 14 °C. El dia del afio cuando

el agua esta mas fria es el 23de julio, con una temperatura promedio de 12 °C.

Temperatura promedio del agua
caliente fresco
28°C
2690 iRl
2
24°C "-—_—\"\23 mar 6 dic
i 27 °C 27 20
20°C
18 °C
3 4 jun 19 sept
A 14 °C 142
14 °C
12 °C
1250
10 °C 23 jul
8°C

ene feb mar abr may jun Jul ago sept oct nov dic

Lo

i T fi =i . Aty ral 3o Flir N Ten T et e g e o fac r ~ranitilac FE0 5 FED 4
La temperatura diaria promedio del agua (linea purpura), con ias bandas de los percentiles 25°a 757y 1

Fuente: WeatherSpark
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Periodo de cultivo

Las definiciones del periodo de cultivo varian en todo el mundo, pero para fines de
este informe, lo definimos con el periodo continuo mas largo de temperaturas sin
heladas (= 0 °C) del afio (el afio calendario en el hemisferio norte o del 1 de julio al

30 de junio en el hemisferio sur).

El periodo de cultivo en Brandsen normalmente dura 8,8 meses (266 dias), desde
aproximadamente el 6 de septiembre hasta aproximadamente el 30 de mayo, rara
vez comienza antes del 23 de julio o después del 3 de octubre y rara vez se termina

antes del 5 de mayo o después del 22 de junio.

Los grados dia de crecimiento son una medida de la acumulacién de calor anual
que se usan para predecir el desarrollo de las plantas y los animales y se define
como la integral térmica por encima de una temperatura base, descartando el
exceso por encima de una temperatura maxima. En este informe usamos una base

de 10°C y un tope maximo de 30 °C

En base unicamente a los grados dia de crecimiento, en Brandsen las primeras
flores brotan alrededor del 31 de julio y rara vez brotan antes del 21 de julio o

después del 15 de agosto.

20



Tiempo que se pasa en diferentes bandas de temperatura y el periodo de cultivo

muy fria

AUt i ol

feb. mar. abr. may.  jun. Jul. ago. sept.  oct nov.

El porcentaje de tiempo gue /3 temperatura estd en varias bandas: frigida < -2 °C<efhada <0 °C<muyfria<7°C<fria<
13 °C < fresca < 18 °C < comods < 24 °C < templada < 29 °C < calurasa < 35 °C < tdrrida. L3 linea negrs es el porcentaje de
probabilidad de gue un dia dado esté dentro del periodo de culftivo.

Fuente: WeatherSpark

Grados dia de crecimiento

2500 °C =

jun.
2488 °C
2.000 °C

1.500 °C

26 dic.

1.000 °C

500 °C
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Los grados dia de crecimiento promedio acumulados en el transcurso del afio, con las bandas de percentiles 253 75y 10
a 9a.

Fuente: WeatherSpark
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Energia solar

Esta seccidn trata sobre la energia solar de onda corta incidente diario total que
llega a la superficie de la tierra en un area amplia, tomando en cuenta las variaciones
estacionales de la duracion del dia, la elevacion del sol sobre el horizonte y la
absorcién de las nubes y otros elementos atmosféricos. La radiacion de onda corta

incluye luz visible y radiacion ultravioleta.

La energia solar de onda corta incidente promedio diaria tiene variaciones

estacionales extremas durante el ano.

El periodo mas resplandeciente del afio dura 3,4 meses, del 1 de noviembre al 13
de febrero, con una energia de onda corta incidente diario promedio por metro
cuadrado superior a 6,8kWh. El dia mas resplandeciente del afio es el 29 de

diciembre, con un promedio de 7,9 kWh.

El periodo mas oscuro del afio dura 3,5 meses, del 1 de mayo al 16 de agosto, con
una energia de onda corta incidente diario promedio por metro cuadrado de menos
de 3,4 kWh. El dia mas oscuro del aio es el 26 de junio, con un promedio de 2,3
kWh.
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Energia solar de onda corta incidente diaria promedio
obscuro
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La energia solar de onda corta promedio diaria que llega a Ia tierra por metro cuadrado (linea anaranjada). con las
bandas de percentiles 25°3 75° y 10° a 90",

Fuente: WeatherSpark

Lluvias promedio mensuales y total afio por décadas en Brandsen
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Fuente: INTA Brandsen
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El promedio de lluvias para Brandsen, en el periodo 1963-2017, fue de 976,46 mm
anuales. Para el afo 2017 las lluvias acumuladas llegaron a 1117,16 mm, lo cual
representd aproximadamente un 14% mas elevado que el promedio del periodo
anteriormente sefialado. Si bien estos numeros indican que el afio 2017 fue mucho
mas llovedor que el promedio historico 1963/2017, el analisis de las condiciones
climaticas de Brandsen cambia cuando se compara lo ocurrido durante noviembre
2017 a febrero de 2018. Durante estos meses se evidencia una disminucién de las
precipitaciones. Esto comienza fin de primavera, ya que las lluvias de noviembre

fueron un 85% menor que el promedio histérico de ese mes.

Si bien en diciembre 2017 se recuperaron las lluvias con un promedio similar al
promedio 1963/2017, durante enero y febrero de 2018 las precipitaciones resultaron
inferiores en un 56% y 70% respectivamente con respecto a los promedios

historicos de estos mismos meses.

FROMEDIOS E = i A W - - A 5 o N D |TOTAL
1983-70 57,7 1157 955 996| 630) 454 509 V1.4 611 A5 V0.4 689 883.0
1871-80 1043 927 S48 82 ¥E0| B03| &7 H5.3 640 B00 V18| 235 802, 2
1861-30 111,80 931 995 855 680] 448 <407 586 0.9 1143 1260[ 884 956, 3
1851-00 1088 1193 101.8] 1515 1130 851| 634 7.5 558 1044 D945 1254 11995
2001-10 96.0] 1231| 1376 652 BB6| 532 B840 T4 557 924 1050 699 95949
201117 96,8 11233 630 E8.7| B38| 333 B068l 7.3 758 1048 859 612 245.9)

Fuente: INTA Brandsen

Del analisis de la informacion presentada se puede decir que:

¢ Independientemente de la década en que nos situemos, los promedios de
lluvias para Brandsen se mueven entre los 900 y 1000 mm anuales, con la
excepcion de la década 1991-00 que fue un 20/30% superior a todas las

demas.

e Elano 2017 se ha parecido mas a la década 1991/00 dado su total anual.
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2018 se inicia con dos meses de precipitaciones muy por debajo de los

promedios historicos.

De mantenerse la tendencia de los promedios anuales que indican las
décadas, es probable esperar durante 2018 un incremento en las
precipitaciones mensuales que incrementen el promedio bajo con que

arranco este ano.

De concretarse este efecto compensador, no seria esperable que se
produjera en los proximos meses, ya que se espera continuen las

condiciones climaticas de Nina.

La situacién de sequia que comenzé en enero de 2018 esta afectando a
las empresas agropecuarias de la zona, restringiendo principalmente la
disponibilidad de materia verde para la alimentacion de los rodeos y las
consecuencias que esto implica en los sistemas agropecuarios, vy
retrasando las fechas de siembras otofiales, que como se sabe, para

algunas especies arrancan ya en febrero.

Geologia y geomorfologia

El area de estudio ubicada al nordeste de la Provincia de Buenos Aires, se

encuentra dentro de la denominada llanura Chaco - Pampeana. Esta zona abarca

una muy extensa geografia, pero a los fines del presente trabajo sera suficiente dar
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los lineamientos generales de la estratigrafia y las principales caracteristicas

estructurales.

La llanura Chaco-Pampeana esta constituida en profundidad por un basamento
cristalino, de origen paleozoico, sobre el cual se halla depositada una cubierta
sedimentaria, proveniente en su mayor parte de la erosion de lo que hoy es la pre
cordillera. Esta cubierta consiste en una columna de sedimentos superpuestos en
estratos horizontales, en su mayoria continentales, que se apoyan sobre un
basamento cristalino fracturado. El espesor de esta sucesidén no es uniforme sino
que varia grandemente; para dar una idea en el limite de la ciudad de Buenos Aires
(zona del puente de la Noria) se ha encontrado el basamento a unos 400 metros de
profundidad, en La Plata a algo menos de 500 metros, en la ciudad de Cafnuelas se
informo de una perforacion que tendria 700 metros hasta el basamento y en el Rio

Salado se encuentra a una profundidad de 4.000 metros.

Los afloramientos rocosos no existen en la zona, los mas cercanos son la Isla Martin
Garcia y las Sierras de Tandil, o sea que la cubierta sedimentaria es continta por

cientos de kildbmetros.

Dentro de la secuencia estratigrafica soélo afloran las secciones sedimentarias mas
modernas. Esto se debe a que el paisaje de la Region Pampeana no ha estado
sujeto a fendmenos tectonicos de plegamiento o alzamiento, lo cual tienen relacién

con el relieve de tipo llanura levemente ondulada.

Las capas que forman parte de la secuencia estratigrafica son aquellas
pertenecientes a las siguientes formaciones, nombradas de la mas joven a la mas

antigua:
e Formacioén Postpampeana (Platense, Querandinense y Lujanense)
e Formaciéon Pampeana (Bonaerense y Ensenadense)
e Formacion Puelchense.

e Formacion Parana
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e Formacion Olivos
e Formacion Gral. Belgrano
e Formacion Rio Salado

e Basamento cristalino
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Corte estratigrafico longitudinal de la cuenca del Salado (Yrigoyen, 1975).

La Formacion Pampeana esta conformada por suelos que se caracterizan por su
buena consistencia debida a los procesos previos de consolidacion. Se pueden

dividir en tres horizontes superpuestos, de los mas jovenes a los mas antiguos:
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El primero de ellos es el horizonte superior, perteneciente a la Formacion Pampeana
del periodo Bonaerense. Su color es castafio y es de tipo arcilloso. Se lo puede
caracterizar como un suelo firme, plastico y a veces expansivo. La napa profunda

se encuentra situada hasta un maximo de 10 metros por debajo del terreno natural.

El segundo horizonte, el intermedio pertenece a la Formacion Pampeana del
periodo Ensenadense Superior. Posee el mismo color que el anterior horizonte y es
del tipo limoso y limo-arenoso. Es poco plastico, muy cohesivo y duro debido a la
presencia de impregnaciones calcareas nodulares o mantiformes denominadas

"toscas".

El tercer horizonte, el inferior pertenece a la Formacién Pampeana del periodo
Ensenadense Inferior. Se manifiesta normalmente por debajo de la cota OSN 0,0
m, razon por la cual es una unidad de subsuelo no aflorante en ningun sitio, al igual

que todas las unidades estratigraficas que se encuentran por debajo de ella.

Este horizonte inferior presenta un color gris verdoso y su granulometria es arcillosa.
Son suelos muy consistentes debido a los procesos de pre consolidacion a los que
ha estado sujeto. Es de destacar sus caracteristicas que van de plastico a muy
plastico y puede presentar laminacion horizontal. Es de muy baja permeabilidad
vertical, constituyéndose en confinante de las arenas acuiferas subyacentes (que
conformaran el acuifero Puelchense) hacia las que pasa hacia abajo en transicion.
En algunos puntos posee muy escaso espesor o se encuentra ausente, permitiendo

la comunicacion entre los acuiferos libre y confinado.

En la terraza alta, por debajo de los suelos de la Formaciéon Pampeana (Superior,
Intermedio e Inferior) se ubican los puelchenses conformados tipicamente por

arenas cuarzosas claras y limpias.

Topografia
La denominada Llanura Alta o Area de Influencia Continental, donde se asienta el

Partido de Brandsen, donde las geofornas tienen una menor expresion topografica
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que en la vertiente del Rio de la Plata; corresponde a la vertiente del Rio
Samborombon, donde las pendientes se van reduciendo hacia el sur y con la
caracteristica diferencial de presentar pendientes muy largas (500 a 2000 m) y con
un gradiente muy bajo (0,03 a 0,10 %), que vinculan a los interfluvios con las

planicies de inundacion.

De acuerdo a diferentes regionalizaciones, parte del territorio del Partido
corresponde a la denominada pampa ondulada, su sector septentrional y parte a la
denominada pampa deprimida, especificamente en la cuenca inferior del Rio Salado
correspondiente a su sector meridional. De acuerdo a la planimetria general las
mayores alturas se localizan al norte y este en correspondencia con la pampa
ondulada, alcanzando niveles de 53 msnm, y disminuyen hacia el centro, oeste y

sur en el sector de pampa deprimida.

El medio fisico presenta las caracteristicas generales de la region pampeana y esta
conformado por planicies que aumentan su altura hacia el sector norte. Al centro y
sur del Partido dominan las menores alturas y por las escasas pendientes aparecen
los bafnados acompanando los cursos de agua superficial de la cuenca del rio
Samborombdn, que sefiala en su recorrido meandroso y su escasa pendiente, las

menores alturas del Partido.

Edafologia

Dentro de la sectorizacion de regiones de la Provincia de Buenos Aires, el area
perteneciente al Partido de Brandsen, se encuentra ubicada dentro de la Region
Natural denominada Pampa ondulada baja, que con la numeracion 6 puede ser

apreciada en el mapa subsiguiente.
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Regiones naturales de la Provincia de Buenos Aires

Escala Grifica
200 km.

0
e = e ==

LEYENDA v
- Sierras y pedemonte de Tandilia 4580
Sierras y pedemonte de Yentania | 6,70
Mesetas subventanicas 240
lII Mesetas patagdnicas B,00
- Pampa ondulada alta 10,10
EI Parmpa ondulada baja 520
Parnpa arenosa occidental 10,10
FPampa arenosa central 320
EI FPampa arenosa oriental 700
FPampa deprimida occidental 8,80
Fampa deprimida ariental 380
Fampa interserrana 800
Llanuras marinas 3,70
- Cordones de dunas litorales 180
- Llanuras fluviales 1,70
Delta 100
- Deprasidn lacunar 130
- Miscelanea (4rea urbana) 180

Fuente: http://anterior.inta.gov.ar/suelos/cartas/index.htm

El Mapa de Suelos de la Provincia de Buenos Aires, elaborado por el INTA en escala

de 1:500000, determina que el area en estudio corresponde a la Unidad

Geomorfologica de Llanuras Continentales, Subunidad de caracter ondulado con

loess espeso, donde los Suelos Dominantes corresponden al Dominio edafico 11,

En este Dominio 11, los suelos se desarrollaron en dos materiales originarios

distintos. El sedimento que constituye la base de toda la superficie del dominio, tiene

textura franco — arcillosa y abundante carbonato de calcio; corresponde al loess

“‘Bonaerense” de Frenguelli o “Post Lujanense” de Tricart.
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Sobre este material, y sin cubrirlo totalmente, se deposité un sedimento de origen
eolico, de textura franco-arenosa, cuyo espesor varia entre 30 y 60 cm; se trata del

“Platense edlico” de Frenguelli o “Post Platense” de Tricart.

El paisaje, en general se compone de areas suavemente onduladas planicies altas,
ubicadas en el interfluvio de los rios Samborombdn y Salado; dentro de este ambito

se encuentran numerosas lagunas y cubetas de origen edlico.

En las posiciones mas altas y planas, se desarrollan Argiudolesiacuicis, en las
lomas y en los cordones adosados a las cubetas vinculadas con el rio
Samborombdn, se encuentran Hapludolestaptoargicos y Paleudoles tipicos; en las
margenes de cubetas y areas encharcables se desarrollan Argialboles tipicos,

Natracuoles tipicos, Natracualfes tipicos y Natrudalfes tipicos.

Mas especificamente, dentro de dicho Dominio 11, la Planta en estudio se encuentra

en un area limite entre las Unidades Cartograficas 11a y 11f.

Las principales caracteristicas de dichas Unidades Cartograficas se detallan en el

cuadro siguiente

Concepto Unidad Cartografica 11a Unidad Cartografica 11f

Paisaje o . o
que pasan casi imperceptiblemente a las planicies
circundantes

Complejo de Argiudoldcuico fino (50%), | Complejo indiferenciado de suelos alcalino-salinos e
Natracuol tipico (30%) y Natracualf tipico | hidromoérficos
Suelos

(20%). El primero se ubica en las lomas y los

restantes en planos y bajos anegables

En lomas intermedias puede encontrarse

Suelos Menores | Hapjydoltapto-argicos
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Plano con pequefias lomas alargadas | Planicies aluviales del Rio Samborombén y afluentes.

adyacentes a grandes bajos y areas aluviales | Son superficies planas, algo céncavas e inundables,




Limitaciones

Sodio en superficie y anegamientos impiden

desarrollo normal de la mayoria de cultivos drenaje deficiente; salinidad en sectores aislados

Sodio de cambio muy elevado desde superficie;
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Se puede encontrar un mayor detalle de las caracteristicas de los suelos del Partido

de Brandsen en las Cartas de Suelos desarrolladas por el INTA, en escala 1:50.000;
para el caso particular analizado existe la Carta Coronel Brandsen - Hoja 3557-19-

4.

Carta de Suelos Brandsen

CARTA DE SUELOS DE LA REPUBLICA ARGENTINA
-

1~ PO, CHASCOMUS.

-
CENTNO DE IIVESTIGACIONTS DE MECURSOS NATUEALES
INSTITUTO DE EVALUACION DE TIERRAS

SAG/Y P . SICRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA ¥ PESCA CORONEL BRANDSEN

INTA - INSTITUTD NACIONAL 0 TEGNOLOGIA AGAOPECUARA
HOJA 3557-19-4
ESCALA APROXINADA 1:50 000
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De acuerdo a los estudios realizados por el INTA y a la carta de suelos aqui
expuesta, el de Brandsen es un suelo grisaceo, profundo, con aptitud agricola, en
un paisaje de lomas o planos relativamente altos de la cuenca del Rio
Samborombdn, en posicion de loma, en la Subregion Pampa Ondulada alta,
moderadamente bien drenado; se ha desarrollado a partir de sedimentos loéssicos
franco limoso, tiene horizonte argilico con cambio textural abrupto, no alcalino, no

salino, con pendientes entre 0 a 1 %.

El perfil tipico de la zona es el 9/1431 C. que se caracteriza por tener un Solum
profundo, capa freatica profunda 140 cm., con moteados y concreciones de hierro-
manganeso desde los 18 cm.; materiales originarios (E3 y E1) sedimentos
loéssicos. El horizonte A puede tener 25-35 cm. de espesor con 20-25 % de arcilla.
El horizonte C puede tener 20-28 % de arcilla. Otros perfiles de la serie 9/1432C,
13/1647C, 9/1649C.

En cuanto al drenaje y la permeabilidad, se trata de un suelo moderadamente bien
drenado, de escurrimiento medio, permeabilidad moderadamente lenta y capa

freatica profunda.

ElI INTA clasifica a los suelos de Brandsen como de capacidad de uso Il w. La clase
de suelo Il es apta para cultivos agricolas y requiere algun minimo tratamiento de
manejo o conservacion especial. La subclase "w" -exceso de agua- esta constituida

por suelos en los cuales dicho exceso es el riesgo o limitacion dominante.

Uso y vegetacion: Agricola, pastura implantada, Nabon (Raphanus Sativa), Hinojo
(FoeniculumVulgare), Alfalfa (Medicago Sativa). No obstante, se detectan ciertas
limitaciones de uso vinculadas a que tiene un horizonte Bt fuertemente textural que

limita el drenaje.

Finalmente, INTA asigna un indice de productividad de 77 (A), lo que lleva a concluir

que se trata de tierras de capacidad productiva media-alta.

De acuerdo a diferentes regionalizaciones, parte del territorio del Partido

corresponde a la denominada pampa ondulada, su sector septentrional y parte a la
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denominada pampa deprimida, especificamente en la cuenca inferior del Rio
Salado correspondiente a su sector meridional. De acuerdo a la planimetria
general las mayores alturas se localizan al norte y este en correspondencia
con la pampa ondulada, alcanzando niveles de 53 msnm, y disminuyen hacia el

centro, oeste y sur en el sector de pampa deprimida.

Los cursos de agua superficiales corren en sentido NO - SE y aportan sus aguas
como afluentes del Rio Samborombdn, perteneciente a la cuenca del Salado. Estos
cursos se caracterizan por poseer un cauce de baja pendiente (0,1 a 0,3 m/Km.).
Durante las épocas secas los caudales son totalmente aportados por las aguas

subterraneas. En los periodos humedos, las aguas escurren lentamente.

El medio fisico presenta las caracteristicas generales de la region pampeanay esta

conformado por planicies que aumentan su altura hacia el sector norte.

Al centro y sur del Partido dominan las menores alturas y por las escasas pendientes
aparecen los bafnados acompafiando los cursos de agua superficial de la cuenca
del rio Samborombdn, que sefiala en su recorrido meandroso y su escasa

pendiente, las menores alturas del Partido.

En el Partido se localizan cavas y canteras de diferentes caracteristicas tanto
en zonas rurales, como en la cercania de las rutas y en el entorno de las areas
urbanas. Estas excavaciones impactan en el medio ambiente, no obstante no

configuran una situacion de degradacion generalizada del recurso suelo.
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Plano de Usos del Suelo del Partido

Usos del Suelo
Partido de Brandsen ‘*"

B Espacios verdes (LI Resldercial Extraurtano
Grandss squipamisntas Certros da saervicios ocales
W Industrial v da sarvicios a la produccidn Cabecera Lrtana
Nﬁutaz pavimantadss % Ea“'“‘
/7 Rutasno pavimentadas [} Feed!ot

; [ Criaderos de aves
/ 5/ Rio Use agrepecusns

Fuente: Estudio 1. EE.247. Plan Director Urbanc Regional para el Partido de Brandsen. Unidad de
Preirversion. Programa Mullisectorial de Preinversion |I. Prestamo BID 825 OC-AR.
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Distribucion de las explotaciones

Escala de extension:

EY Cantidad y superficie total de EAP, por escala de extension, segun partido
EAP sin iy Escala de extension de las EAP (ha) - - -
Partido Total | limites IimitZ:n Hasta| 5,1 -{10,1-25,1-| 50,1 - |100,1- 200,1 - {500,1 -{1.000,1{1.500,1 - {2.000,1 - '1 *13.500,1 '1 *{7.500,1 1 " |Més de
definidos 000 |-1. , , " | s " 0. "
defidos 5110 [ 25| 5 | 100 | 200 | 500 |1.000 |-1.500{ 2.000 | 2.500 3500 5.000 7500 10.000 20,000 20.000
Brands EF? 316 - 316 2128|3347 |88 |3 9 6 - 1 - 1
o ha [97.366] /Il 97.366 7 | 20| 387 [1.307 | 3.603 | 11.608 | 26.989 [22.089) 11.017 | 11.091 - |263%6| - |6613
Régimen de tenencia:
Cantidad y superficie de las EAP con limites definidos, por régimen de tenencia de la tierra, seqin partido
EAPcon foda su tierra en EAPque combinan tirra en propiedad o sucesion indivisa con
Canfidad ‘ Ocunach O Ot combinaciongs
Patido | " a“o Total Proitzdo Contrato Apacin Si Contralo Apacn S Oas |sintierra en propiedad
superfice sucesion | Arrendamiento| Aparceria } Ofros |, . [Amendamiento| Aparceria | Oros| . .. o PR
i accitental | con permio | de hecho discrimnar aceitetalleon perriso| de hecho discrininer | combinciones | 0 sucesion indisa
Brandsen| - e 36| 189 5 1 - 7 1 1 - 5 1 - 3 2 - 2 3
superfiie | 97.366,3[ 477371 | 140285 S - 9740 s |00 - 26.786,1 5 - 1490 5 -1 67530 3440
Uso de la tierra:
Superficie total de las EAP con limites definidos, por fipo de uso de la tierra, segun partido
Superficie destinada a otros usos
Partido | Total Cutivos Forrajeras | Bosques ylo | Cultivos sin Bosques ylo No apta o de | Caminos, parques | Sin discriminar
ey ‘N. .I Total | Pastizales sy Apta no utilzada P - ,.p QeS| Snasar
anuales | perennes | anuales | perennes | - montes | discrimnar montes naturales desperdicio |y viviendas uso
Brandsen | 97.366,3 868,0 - 35880 73703 | 3195 - 85.2205| 776716 145 39910 22157 1.161,7
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Produccidn

Agricultura

Superficie, produccion y rendimientos de los principales cultivos en las ultimas 2

décadas.
Sup. Sup.
Cultivo | Campana | Provincia | Departamento Produccion | Rendimiento
Sembrada Cosechada
BUENOS
Avena | 2014/15 BRANDSEN 580 80 168 2.100
AIRES
BUENOS
Avena | 2015/16 BRANDSEN 500 200 440 2.200
AIRES
BUENOS
Avena | 2016/17 BRANDSEN 600 100 200 2.000
AIRES
BUENOS
Avena | 2017/18 BRANDSEN 570 95 190 2.000
AIRES
Sup. Sup.
Cultivo | Campana | Provincia | Departamento Produccion | Rendimiento
Sembrada Cosechada
Cebada BUENOS
2014/15 BRANDSEN 1.383 1.383 6.224 4.500
cervecera AIRES
Cebada BUENOS
2015/16 BRANDSEN 3.600 3.200 9.600 3.000
cervecera AIRES
Cebada BUENOS
2016/17 BRANDSEN 1.100 1.100 4.950 4.500
cervecera AIRES
Cebada BUENOS
201718 BRANDSEN 780 780 3.432 4.400
cervecera AIRES
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Sup. Sup.
Cultivo | Campana | Provincia | Departamento P P Produccion | Rendimiento
Sembrada | Cosechada
BUENOS
Colza 2014/15 BRANDSEN 220 220 396 1.800
AIRES
BUENOS
Colza 2015/16 BRANDSEN 260 260 468 1.800
AIRES
Sup. Sup.
Cultivo | Campaia | Provincia | Departamento Produccion | Rendimiento
Sembrada | Cosechada
BUENOS
Girasol 1999/00 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS
Girasol 2013/14 BRANDSEN 750 750 1.200 1.600
AIRES
BUENOS
Girasol 2014/15 BRANDSEN 750 750 1.950 2.600
AIRES
BUENOS
Girasol 2014/15 BRANDSEN 750 750 1.950 2.600
AIRES
BUENOS
Girasol 2015/16 BRANDSEN 641 641 1.666 2.599
AIRES
BUENOS
Girasol 2016/17 BRANDSEN 750 750 1.575 2.100
AIRES
BUENOS
Girasol 2017/18 AIRES BRANDSEN 750 750 1.425 1.900
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Sup. Sup.
Cultivo | Campana | Provincia | Departamento P P Produccion | Rendimiento
Sembrada | Cosechada
BUENOS
Maiz 1998/99 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS
Maiz 2003/04 BRANDSEN 1.900 550 3.190 5.800
AIRES
BUENOS
Maiz 2004/05 BRANDSEN 2.500 800 5.440 6.800
AIRES
BUENOS
Maiz 2005/06 BRANDSEN 2.300 600 3.480 5.800
AIRES
BUENOS
Maiz 2006/07 BRANDSEN 3.200 3.000 22.500 7.500
AIRES
BUENOS
Maiz 2007/08 BRANDSEN 2.800 1.800 12.600 7.000
AIRES
BUENOS
Maiz 2008/09 BRANDSEN 2.800 1.800 9.000 5.000
AIRES
BUENOS
Maiz 2009/10 BRANDSEN 1.560 860 6.540 7.605
AIRES
BUENOS
Maiz 2010/11 BRANDSEN 1.560 860 5.430 6.314
AIRES
BUENOS
Maiz 2011/12 BRANDSEN 1.560 860 4.640 5.395
AIRES
BUENOS
2012/13 BRANDSEN 1.600 900 4.860 5.400
Maiz AIRES
BUENOS
Maiz 2013/14 BRANDSEN 3.500 2.300 16.100 7.000
AIRES
BUENOS
Maiz 2014/15 BRANDSEN 3.350 2.350 19.740 8.400
AIRES
BUENOS
Maiz 2015/16 BRANDSEN 2.910 1.200 8.520 7.100
AIRES
BUENOS
Maiz 2016/17 ARES BRANDSEN 3.500 1.250 10.625 8.500
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Sup. Sup.
Cultivo | Campaia | Provincia | Departamento P P Produccion | Rendimiento
Sembrada | Cosechada
BUENOS
Soja 1998/99 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS
Soja 2013/14 BRANDSEN 6.400 4.800 11.170 2.327
AIRES
BUENOS
Soja 2014/15 BRANDSEN 5.790 5.640 18.505 3.281
AIRES
BUENOS
Soja 2015/16 BRANDSEN 5.945 5.795 16.742 2.889
AIRES
BUENOS
Soja 2016/17 BRANDSEN 5.795 5.595 17.265 3.086
AIRES
Sup. Sup.
Cultivo | Campaia | Provincia | Departamento Produccién | Rendimiento
Sembrada | Cosechada
BUENOS
Sorgo 1998/99 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS
Sorgo 2013/14 BRANDSEN 650 150 900 6.000
AIRES
BUENOS
Sorgo 2014/15 BRANDSEN 700 340 2414 7.100
AIRES
BUENOS
Sorgo 2015/16 BRANDSEN 689 319 1.977 6.197
AIRES
BUENOS
Sorgo 2016/17 AIRES BRANDSEN 750 350 2.380 6.800
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Sup. Sup.
Cultivo | Campaia | Provincia | Departamento P P Produccion | Rendimiento
Sembrada | Cosechada

BUENOS

Trigo 1998/99 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS

Trigo 1999/00 BRANDSEN 0 0 0 0
AIRES
BUENOS

Trigo 2014/15 BRANDSEN 1.100 1.100 3.850 3.500
AIRES
BUENOS

Trigo 2015/16 BRANDSEN 878 790 2.210 2.797
AIRES
BUENOS

Trigo 2016/17 BRANDSEN 700 620 2418 3.900
AIRES
BUENOS

Trigo 2017/18 ARES BRANDSEN 400 400 1.920 4.800

Datos suministrados por la Subsecretaria de Agricultura, Direccion Nacional

de Estimaciones, Delegaciones y Estudios Econémicos.

Ganaderia

Razas

Las razas que mas se destacan son: Holando argentino y Jersey con sus

respectivas cruzas (animal cruza: animal precedente del apareamiento entre dos

razas) Ambas razas tienen caracteristicas diferentes tanto en su fenotipo como a

nivel productivo y composicion de la leche.

¢ Holando o Holstein: Raza originaria del norte de Holanda. Se caracteriza por

tener un gran tamano, con un peso de hasta 675 kg de PV. Poseen manchas
bien delimitadas negras en un manto blanco.

Es una raza poco precoz y sus terneros son de gran tamaro 35- 40 Kg al nacimiento,

aproximadamente.
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Se destacan por producir altos volumenes de leche (aprox. 25 litros por dia) con un

3,9% de grasa butirosa.

e Jersey: Su origen es Francia e Inglaterra. Es la raza productora de leche de
menor tamafio, su peso ronda en los 450- 500 Kg de PV. Se caracteriza por
su color tostado. Es una raza precoz. Sus terneros pesan entre 30 y 35 Kg al
nacer.

Su produccion se destaca por el alto contenido en grasa butirosa y proteinas y su

menor volumen en comparacion con la raza Holando argentino.

e Cruza Holando X Jersey: Haciendo este cruzamiento se logra un animal mas
rustico, capaz de producir mayor cantidad de litros que una Jersey y mayor
cantidad de sdélidos que una Holando, siendo por lo tanto, un animal de
produccion con caracteristicas deseables intermedias a las dos razas que le

dan origen.

Produccion de carne

Distribucion de Existencias Bovinas por Categoria. Brandsen.

Estable
Ao | cimient Unidades Vacas | Vaquillonas | Novillos | Novillitos | Terneros | Terneras | Toros | Toritos | Bueyes Total
Prod. Bovinos
os
2008 86 96 13.554 3.570 563 354 4.457 5.334 739 0 0 28.571
2009 | 551 664 55.957 14.525 3.116 4.021 15.076 18.769 | 2.433 0 0 113.897
2010 | 548 641 54.662 14.618 4.709 5.031 18.919 15.376 | 2.197 0 0 115.512
2011 | 526 619 56.004 14.823 2235 4.362 17.946 21194 | 2.356 0 7 118.927
2012 | 524 611 54.100 16.960 1.863 4.150 17.099 20.742 | 2.260 0 0 117174
2013 | 521 619 57.208 16.209 1.523 3.135 17.502 20.501 | 2.635 434 0 119.147
2014 | 514 614 60.982 15.809 1.462 2.260 20.617 24413 | 2.763 309 0 128.615
2015 | 494 594 62.286 13.144 2.118 2.654 17.715 21407 | 2.632 438 0 122.394
2016 | 496 602 62.738 14.439 1.031 1.735 22.276 18.660 | 3.036 369 1 124.285
2017 0

Fuente: Senasa
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Cuadro 6.1. Buenos Aires. Cantidad de EAP con ganado y nimero de cabezas, por especie v tipo de delimitacidn, segan partido

Cabezas

|

|

I

|

i Bovinos Ovinos Caprinos Porcings

I EAP EAP EAP EAP

| Partido

1 Total  con limites  sin limites Total  con limites | sin limites Total  con limites | sin limites Total  con limites  sin limites
I definidos definidos definidos definidos definidos | definidos definidos  definidos
1

|Brandsen EAR 310 310 - 10 101 - 10 10 - 59 59 -
I Cabszas 103.038  103.038 - 4032 4.032 - 99 99 - 3788 3.788 -
I Eguinos Asnalesd Mulares Bubalinos Cérvidos

I

I EAP EAP EAP EAP

I Total  conlimites sin limtes | Total  conlimites  sin limites | Total  con limites sin limites | Total | con limites | sin limites.
I definidos  definidos definidos = definidos definidos = definidos definidos  definidos
L

IBrﬁndSEn EAP 287 287 - - - - - - - - - -
| Cabezas 7581 2.581 - - - - - - - - - -
: Otros

I

I EAP

| Total  con limites  sin limites

| definidos  definidos

\

IBrandsen EAP

|

|

I

I

Fuente: Senasa

° Produccion de leche

o Comparacion a nivel de aptitud y uso efectivo

Historia de Brandsen

En noviembre de 1872 se reunen un grupo de vecinos que habian formado parte
del partido de San Vicente, desde 1866 divididos entre Ranchos y Ensenada, para
solicitar al gobernador se cree un nuevo partido con sus tierras: encomendado a
Luis Saenz Pefa la redaccion de la carta. Adheriran a ella con su firma 52 vecinos,
propietarios y arrendatarios. El 24 de Febrero 1873 la nota es ingresada en la
gobernacion, y por caracteristicas muy especiales. Brandsen se constituye en el

primer partido de la provincia formado por la solicitud de sus vecinos.

El 21 de Octubre de 1875 por ley provincial N° 994, se crea el nuevo partido con

tierras de Ensenada y Ranchos.

Ante la posibilidad que el pueblo General Bolivar, en estacién Altamirano, fuera

designada asiento de las autoridades, es que Pedro José Ferrari ve la oportunidad
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de crear un loteo y propone al ejecutivo Provincial la fundacién de un pueblo con el
fin que sea cabecera del distrito ubicandolos en terrenos de su propiedad,

adyacentes a la estacion ferroviaria que llevaba su apellido.

Por Decreto del poder ejecutivo Provincial del 25 de Noviembre se le asigno al
nuevo distrito la denominacion de Brandsen por el héroe militar de las luchas por la
independencia Nacional, y se nombré a Don Pedro José Ferrari, primer Juez de paz

interino.

En Febrero de 1976 se constituye el Consejo Escolar y para Marzo de ese afo
comienza a funcionar la primera escuela. La elemental N° 1 mixta. En la propiedad

recién construida de Claudio Ruiz, hoy calle Paso a esquina ltuzaingo.

En 1879 también por el pedido vecinal, se anexan por ley tierras del partido de

Magdalena al de Brandsen, tomando su extension definitiva.

La diagramacion, incluye los solares donados por Ferrari, para los edificios, plazas
publicas y el templo parroquial puesta bajo la advocacion de Santa Rita de Cascia,
por pedido de Don Ferrari y su esposa Rudecinda Vera. En las pilastras del Hall

Central dos placas indican la ubicacion de los restos del Matrimonio.

Se le asignd el nombre al nuevo distrito evocando al Coronel Federico Brandsen,

militar destacado en las luchas por la independencia Nacional

Fiestas patronales:

e Festival del Canto y la Danza: Se lleva a cabo el 1er fin de semana de enero,
y es el Festival Folklorico gratuito mas importante de la region. Actuan
artistas locales, regionales y nacionales. Plaza Hipdlito Yrigoyen.

e Desfile de Carnaval Brandsen: los fines de semana de febrero, con entrada
gratuita. Desfiles de comparsas, carrozas, murgas, etc. gastronomia y feria
artesanal.

e Fiesta Provincial del Carruaje: Se realiza el tercer domingo de marzo.

Desfile de carruajes antiguos, con entrada gratuita, sobre la Av. Rivadavia.
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e Santa Rita de Cascia: en mayo Brandsen tiene sus honras a su Patrona
Santa Rita de Cascia la abogada de los casos desesperados e imposibles.
En 1896 se abre el templo de su advocacion. Todos los 22 de mayo se
celebra el dia de la Patrona en la Ciudad.

e En octubre se desarrollan varias actividades, circundantes a la fecha de
fundacién del partido; como son la exposicion rural (ExpoBrandsen), la
exposicion Técnica del colegio industrial |; el Aniversario de la creacion del
Partido el 21 de octubre.

e En noviembre se lleva a cabo la Semana de la Cultura, organizada por la
Direccion de Cultura del municipio (actuaciones del coro municipal, taller de
danzas; exposiciones de plateria, cesteria, pintura, banda de musica Miguel
Di Piazza, etc.)

e También en diciembre se presenta el Coro Municipal en la Iglesia Santa

Rita. La entrada es libre.

En la ciudad se encontraba el Mini zoo Ecomundo Coleccion zooldgica
especializada en primates, propiedad de Raul Portal. El cual cerré a fines de la
década de 1990.

Cantidad de habitantes

15 877

16 732

10000

15951 2001 2010
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Fuente: Censos Nacionales de INDEC

Si bien el ultimo censo realizado muestra que hay cerca de 20.000 habitantes, y
esta es la ultima informacion oficial que hay, el municipio tomando en cuenta la
evolucion de estos afios y realizando las proyecciones correspondientes, nos
informaron que en la zona de Brandsen y sus localidades habria un total de 25.000

habitantes.

Fuente: Municipalidad de Brandsen

Vias de comunicacion
Surcan su territorio las rutas nacional 2, provinciales 29, 53, 54, 210y 215 y el

Ferrocarril Roca que une Buenos Aires con Mar del Plata.

Servicio Buenos Aires - Lezama

() Buenos Aires

TREMES ARGENTINOS

isterio de Transports

LARGA DISTANCIA == Prosidencia de Ia Nacion
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Desde la Capital Federal, se accede a la ciudad cabecera por la Autopista Buenos
Aires - La Plata, continuando el camino por la Autovia 2 hasta el Kildmetro 58
(Distribuidor de Etcheverry) en donde se encuentra la RP 215 que luego de transitar

20 kildmetros nos permite encontrar el acceso a la Ciudad.

Otra via de acceso es la Avenida Hipdlito Irigoyen, llamada luego la Gran Via del
Sury RP 210.

Como tercera alternativa viable seria la Autopista Ezeiza - Camino de Cintura (Ruta
4), que nos permite acceder a la RP 210 para luego a través de ésta llegar a la
Ciudad.

fHraccesos

o) La Plata

V, il Chascomis
Plzoibe k

Gral. Pax ﬁ-‘m =

Medios de comunicacion

-Video cable Coronel Brandsen.
-Emisora radial FM 90.7.
-Radio Vos.

-Radio Alas de libertad.

-Diversas paginas web utilizadas como medio de comunicacion.
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Distancia a puertos

47,28 km desde Brandsen hasta el puerto de Ensenada.
48,78 km desde Brandsen hasta el puerto de Berisso.

87,56 km desde Brandsen hasta el puerto de Bs. As.

588,08 km desde Brandsen hasta el puerto de Bahia Blanca.

431,42 km desde Brandsen hasta el puerto de Quequen.

Distancia a principales centros urbanos

La distancia de Brandsen desde el Congreso de la Nacién (Km. cero) es de
aproximadamente 87 kildmetros, por cualquiera de los tres accesos antes
mencionados, mientras que solo se encuentra distante unos 40 kilometros de la

capital provincial, la ciudad de La Plata, arribando por la Ruta 215.

Acopiadores de granos
Asimismo, segun Resolucién Conjunta SAGPyA N° 456/03 y AFIP N° 1593/03 y
Disposicion ONCCA N° 1044/04 estan obligados a informar sus operaciones

comerciales, a saber:

Actividades que informan movimientos:
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- Corredor.

- Mercado de Futuros y Opciones o Mercado a Término.
- Explotador de depdsito y/o elevadores de granos.
- Acopiador-Consignatario.

- Canjeador de bienes y/o servicios por grano.

- Exportador.

- Acopiador de Mani.

- Acopiador de Legumbres.

- Comprador de Grano para Consumo Propio.

- Fraccionador.

- Desmotadora de Algodon.

- Industrial Aceitero.

- Industrial Balanceador.

- Industrial Cervecero.

- Industrial Destileria.

- Industrial Molino de Harina de Trigo.

- Industrial Molinero.

- Industrial Molinero Arrocero.

- Industrial Seleccionador.
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- Usuario de Molienda de Trigo.
- Usuario de Industria.

- Acondicionador.

Consignatario de hacienda

-Jauregui Lorda S.R.L.

-Pedro Noel Irey S.R.L.

Empresas productoras Insumos

-Molinero Suarez y cia.

-Dixilina.

Bancos

-Banco Nacién Argentina.

-Banco de la Provincia de Buenos Aires.

-Banco Santander Rio.

Mercados mayoristas frutas y verduras

No hay.
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Instituciones educativas, sociales y sanitarias

EDUCATIVAS:

Jardines:
-Jardin N°908.
-Jardin Estrellita de Belén.
-Jardin N°901, Maria Elisa Figueroa.
-Jardin N°904, Arturo Alvarado.
-Jardin N°903.
-Jardin Los Olivos.
-Jardin N°909.
-Jardin N°910.
-Jardin N°905, Juan Bautista Chabagno.
-Jardin N°907.
-Jardin N°906, Clotilde Goti de Casella.
-SEIM N°1.
-SEIM N°2.

-SEIM N°3.

Primarias

-EGB escuela Cristiana Evangélica Argentina.
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-EGB N°1, Bartolomé Mitre.

-EGB N°2, Mariano Moreno.

-EGB N°3 Juan Bautista Alberdi.

-EGB N°4, José de San Martin.

-EGB N°5, José Hernandez.

-EGB N°6, Ricardo Gutiérrez.

-EGB N°7, General Manuel Belgrano.
-EGB N°8, Presidente Luis Saenz Pena.
-EGB N°9, Profesor Victor Mercante.
-EGB N°10, Domingo Faustino Sarmiento.
-EGB N°11, Gabriela Mistral.

-EGB N°13, José Manuel Estrada.

-EGB N°14, Armada Argentina.

-EGB N°16, Hipdlito Irigoyen.

-EGB N°17, Carlos Federico Coronel Brandsen.

-EGB N°18, Independencia Nacional.

-Instituto Santa Rita de Cascia (primaria y secundario).

-Instituto Federico Brandsen (primario y secundario).

Secundarias
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-Escuela Secundaria Basica n°1.
-Escuela Secundaria Basica n°2.
-Escuela Secundaria Basica n°3.
-Escuela Secundaria Basica n°4.
-Escuela Secundaria Basica n°5.
-Escuela Secundaria Basica n°6.
-Escuela Secundaria Basica n°7.
-Escuela Secundaria Basica n°8.
-CEC n°2.

-CENS N°451.

-Centro de adultos N°701.
-Escuela Técnica N°1.

-Escuela Especial N°501.

-CEPT N°518 “La Pepita”.

Otras

-Universidad Siglo 21.
-Escuela de Educacion Estética.

-Universidad Nacional Arturo Jauretche (Sede Brandsen).
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Sociales

-Biblioteca Municipal.

-Camara de comercio.

-Club atlético y progreso.

-Club de fomento las mandarinas.
-Club de fomento el indio.

-Club estrella de Jeppener.

-Club de Abuelos Brandsen.

-Asociacién de Jubilados y pensionados de Brandsen.

Sanitarias

-Hospital Francisco Caram.

-Instituto Medico Brandsen.

Salitas primeros auxilios
-Las Golondrinas.
-Los Pinos.
-La Dolly.
-Las Mandarinas

-Jeppener.
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-Altamirano.
-Gémez.
-La Posada.

-Oliden.

Instituciones oficiales (municipios, INTA, otros)

-Municipalidad Coronel Brandsen.

-INTA sede Brandsen.

-Asociacion Médica de Coronel Brandsen.
-Correo Argentino.

-Registro Civil.

-Destacamento seguridad vial.

-Comisaria Brandsen.

-Comisaria de la mujer.

-Destacamentos policia (en cada pueblo).

Organizaciones de Productores

-Sociedad Rural Argentina.
-Carbap.

-Ateneos Carbap.
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Cooperativas

-Brandsen cooperativa Eléctrica.

-Cooperativa de Electrificacién Rural.

-COOPABRA (Cooperativa de Agua Brandsen).

- Cooperativa de Jeppener.

-Cooperativa de Altamirano.
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Turismo Rural
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La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) enfoca al Turismo Rural con
perspectiva de desarrollo territorial, involucrando dos sectores: el agricola y el
turismo “los que se complementan a partir de sus recursos y sus potencialidades
para plasmarse en un negocio que resulta novedosos para ambas actividades, en
la busqueda de una mejor calidad de vida para los actores involucrados directa o
indirectamente” siendo la mayoria de los negocios de turismo rural micro-
emprendimientos. (Leal de Rodriguez, 2008).

La autora menciona que el Turismo Rural se origina en Europa como consecuencia
de la crisis en la agricultura iniciada en los afos 60 la que generd emigracion masiva
de los agricultores a las ciudades quedando espacios rurales despoblados, que

necesitan un complemento en su renta.

El Turismo Rural en nuestro pais ha tenido su origen en la década del 90, y surgio
en sus comienzos como una actividad alternativa y/o complementaria de la actividad
agropecuaria.

Las formas de expresion son variadas tales como: vida al aire libre, descanso,
educativas, gastronémicas, contacto con la flora y fauna de la region, con los
animales domésticos de la actividad rural, cabalgatas, y en general, actividades
propias de la comunidad rural.

Realizar turismo rural es disfrutar a pleno de la hospitalidad de su gente, del
espectaculo de la destreza en el manejo de los animales de corral, de la obtencion
de alimentos de la naturaleza misma y del paseo reconfortante con que se rompe el
sedentarismo.

La siembra, la cosecha, la ordefiada, el amasado, la yerra son algunos de los
trabajos rurales.

En el extenso territorio argentino esa actividad se desarrolla en establecimientos de
diverso tipo, tamafo y categoria, los que segun sus caracteristicas adquieren varias

denominaciones tales como estancias, campos, chacras y granjas.
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Argentina posee alrededor de 700 establecimientos agro ganaderos
aproximadamente, dedicados al turismo rural, de los cuales muchos han superado

los 200 anos de historia.

Se trata del turismo que se desarrolla en el espacio rural y consiste en una
oferta integrada de ocio enmarcada en el contacto respetuoso del entorno
natural y de las culturas locales.

Dentro de una concepcién general del turismo rural nos encontramos con diferentes
definiciones (Bote, 1992; Crosby, 1993; Fuentes, 1995) y se delimitaba el mismo de
forma genérica y amplia como: “la actividad turistica que se desarrolla en el medio
rural y cuya motivacion principal es la busqueda de atractivos turisticos asociados
al descanso, paisaje, cultura tradicional y huida de la masificacion” (Valdés, 1996).
Una definicion que considera la parte de la oferta turistica desde una perspectiva
general, es decir el conjunto del medio rural. No se hace referencia a aspectos
concretos de oferta, de alojamientos, ni tampoco se especifican las actividades que
se realizan y que podrian precisar en mayor grado el propio concepto.

De esta forma, integrando ambas concepciones, podemos definir al turismo rural
como: “la oferta de actividades recreativas, alojamiento y servicios afines, situada
en ambientes rurales, en contacto con la naturaleza y con sus gentes”. (Valdés,
2004)

El turismo rural ha generado un impacto positivo en la actividad turistica y
economica en general, extendiéndose en todo el territorio, dado que cada zona o
region del pais cuenta con este tipo de establecimientos dotado para el desarrollo
del turismo rural y en cada una de ellas existen caracteristicas particulares que las
diferencias entre si.

Asimismo es generadora de empleo, permite capacitar al personal de la zona, no
solo promueve las culturas, costumbres y vivencias del campo al turista, sino que

también permite que los lugarefios se relacionen con gente de la ciudad.
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A su vez promueve el turismo en zonas, donde no existen atractivos y patrimonios
turisticos concebidos como convencionales.

El turismo rural es importante para rehabilitar el crecimiento socio econdmico de
una determinada region contribuyendo asi al arraigo de poblaciones, mejorando la
performance econdmica a través del turismo en regiones no favorecidas.
Contribuye a estar en contacto directo con la naturaleza, rescatando las tradiciones

regionales, por lo cual se constituye en un patrimonio unico.

El Turismo Rural es el uso o aprovechamiento turistico del entorno no urbano,
que se atiene a las premisas del desarrollo sostenible, genera efectos
eminentemente positivos (conservacion del patrimonio, la proteccion del
medio, etc.), se promueve en areas “no invadidas”, incluye a la poblacion local
como actores culturales, es minoritario y promueve, a través de encuentros
espontaneos y la participacion, el contacto cultural.

El concepto de desarrollo sostenible fue introducido por la Comision Mundial sobre
Ambiente y Desarrollo en el Informe Brundtland en 1987 (WCED, 1989), definiendo
al desarrollo sostenible como:

"desarrollo que satisface las necesidades del presente sin comprometer la
capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias

necesidades”.

El Turismo Rural como estrategia para el Desarrollo Territorial

Esta actividad, como una propuesta centrada en la valorizacion del patrimonio
de un territorio, representa una estrategia interesante para la promocion de
procesos de Desarrollo Territorial. No sélo fortalece el capital social, al fomentar
la participacion social, la articulacion y la busqueda de consenso entre los actores
del territorio para la cooperacion y el trabajo asociativo, sino que, ademas, mejora
la competitividad econdémica, al promover la diversificacion productiva y el

aprovechamiento de sinergias y encadenamientos entre sectores econdmicos, de
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manera de favorecer la creacion y reinversion local del valor agregado generado en
la localidad (Guastavino, Trimboli y Rozenblum,2009).

De esta manera, el Turismo Rural muestra su potencialidad como estrategia para
favorecer la visualizaciéon de la identidad territorial de productos y servicios, para
revalorizar la multidimensionalidad de un territorio (dimensiones econdmico-
productiva, sociocultural, politico institucional y medioambiental), favoreciendo
procesos de Desarrollo Local. Es en la dimensiéon econémico-productiva
donde se observa la importancia del valor agregado de los productos locales
originados en el medio rural a través de empleo e ingresos rurales no
agricolas, la contratacion de mano de obra local y de servicios de transporte,
fortaleciendo las estructuras sociales locales. Pero, también, con fuertes
impactos en la dimension sociocultural evitando el despoblamiento rural.

Por lo tanto, es de suma importancia la creacion y/o fortalecimiento de la cadena de
valor del Turismo Rural que, mediante la articulacion de la produccién primaria con
la produccion artesanal y manufacturera, los servicios y la logistica, permite la
generacion de mayor valor a nivel local y su mantenimiento y/o distribucion en el
territorio.

Entre los efectos positivos, se observa que el Turismo Rural contribuye a la
revalorizacion de la identidad territorial y al mejoramiento de su calidad de vida a
partir del rescate de oficios y actividades econdémicas tradicionales que habian
desaparecido por influencia de otras “mas rentables econdmicamente”; de las
mejoras en la infraestructura como, por ejemplo, caminos, cuidado del patrimonio
natural con uso equilibrado de los recursos; revalorizacién del patrimonio rural,
diversificacion de las actividades econdmicas en general; diversificacion de los
ingresos locales, incremento de los mismos y reinversion de las ganancias en el
territorio; creacion de fuentes de trabajo sobre todo para mujeres y jévenes, lo que

implica contribuir al arraigo rural.

El turismo rural representa un buen negocio, basicamente como actividad

complementaria de la agropecuatria.
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Para ello, debe existir una planificacién integrada, con objetivos concretos, es decir
que se planifique en conjunto las empresas de Turismo Rural la regién o zona, las
empresas de servicios conexos (transporte, agencias de viajes, etc.) y el estado.
La comercializacion del turismo rural se realiza a través de operadores turisticos o
en forma directa por parte de los propietarios, ofreciendo la posibilidad de disfrutar
de un dia de campo o pernoctar en ellos.

Los cascos de estancias en general cuentan con habitaciones amplias, en numeros
reducidos, si lo comparamos con un hotel; solamente entre 4 y 12 habitaciones
normalmente.

Esta es una de las limitantes, pues la capacidad de ocupacion es reducida y mas
aun si pensamos que la ocupacion total se presenta los fines de semana, al menos
para el turismo local, brindandose servicios entre semana basicamente para los
turistas extranjeros.

Se presentan grandes parques Yy jardines, en algunos casos la naturaleza los ha
dotado de algun rio, arroyo, lago o laguna, que deberan estar prolijamente
preparados para recibir al turismo.

El personal de atencidn al turista, no cambia en mucho del que esta dedicado a las
tareas rurales cotidianas, con refuerzos de atencidn de habitaciones y gastronomia.
Por lo general, se agrega a la dotacion estable de la explotacidon agropecuaria dos
(2) personas de atencion al turista (limpieza y atencion de habitaciones y
restauracion).

Lo que si es importante que tanto el personal estable, como los refuerzos
necesarios, cuenten con capacitacién acorde a los servicios a prestar, teniendo en
cuenta la calidad del servicio y la atencion al turista son factores claves del
éxito del emprendimiento.

Las modalidades de prestacion del servicio, son variadas:

1. Miniturismo: visitas con actividades diarias sin pernoctar

2. Con estadia: actividades diarias pernoctando

3. Con actividades campestres activas

4. Con actividades campestres pasivas

5. Con actividades libres
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6. Aventura

Para el calculo de costos y la gestion de esta actividad, debemos tener en cuenta
que:

a. Se trata de una actividad alternativa y/o complementaria de la actividad
agropecuaria. Por lo tanto se debe tener que delimitar donde termina una actividad
y comienza otra.

b. Se aplican criterios similares a los de un hotel, puesto que uno de los servicios
que se presta es el de alojamiento. Pero también es asimilable a la hoteleria “all
inclusive”, ya que todas las actividades se desarrollan dentro del establecimiento y
todo lo que alli se consume esta incluido en la tarifa, con excepcion de la compra
de souvenir o productos de elaboracién propia del establecimiento, como
embutidos, dulces, quesos, y otros.

c. .Que la informacion de gestion se debe segregar por unidades de negocio, la
agropecuaria y la turistica.

d. En el caso de la actividad turistica, la mayoria de sus costos son fijos, los costos
variables son reducidos, con una alta contribucion marginal, dado que el precio o
tarifa que se cobra, en relacion con los costos variables insumidos es alta.

e. Desde el punto de vista de la gestion es aconsejable utilizar el analisis marginal,
a efectos de conocer el nivel de ocupacion respecto de la situacién de equilibrio,
esto permitira conocer el posicionamiento del establecimiento en relacion con la
demanda.

f. También es aplicable para la gestion interna, el uso de Costeo Basado en las
actividades, por la gran relevancia de los costos indirectos y la diversidad de
actividades que se desarrollan y que no son muchas en numero. La aplicacién de
esta técnica se utiliza para definir indicadores (inductores de costos) para cada
actividad que sirvan como parametro para el seguimiento de las mismas.

Todos los costos de estas actividades son propios de la actividad principal, también
el personal dedicado a estas actividades es propio de la actividad principal

(agropecuaria) y en realidad la visita del turista, se debe limitar a vivenciar este
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proceso de produccion, pudiéndose establecer que parte de su tiempo, este
personal dedica a la actividad turistica, (p.ej. 85% 6 90% para la actividad
agropecuaria y un 10% 6 15% para la actividad turistica). Es importante destacar
que hay actividades que no podran vivenciarse en forma recurrente, porque
dependen de los ciclos biolégicos de la actividad agropecuaria.

Las actividades propias del turismo rural las definiremos como:

Recepcion del turista Encargado estancia

Servicios de habitacion Mucama

Visitas guiadas (instalaciones) Encargado estancia

Visitas guiadas (agropecuarias) Personal actividad agropecuatria
Exposiciones historicas y culturales Encargado estancia

Cabalgatas Pedn actividad agropecuaria
Restauracion (almuerzos y cenas) Cocinera, Asador, Mucama
Restauracion (desayunos y meriendas) Cocinera, Mucama

Mantenimiento instalaciones (Parque y pileta) Personal estable

Mantenimiento habitaciones Personal estable
Administracion Personal estable
Comercializacion Personal estable

Como se podra observar, el personal asignado a estas actividades propias del
turismo rural, es casi todo exclusivo para esta actividad, con excepciéon del
Encargado de estancia; personal de la actividad agropecuaria y personal estable
que realizan actividades para ambas unidades de negocio. Y también deberan

asignarse la dedicacion a cada uno de ellos.
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Turismo Rural en el Partido de Brandsen
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Ante la necesidad actual de los municipios de competir para enfrentar la crisis social
y economica, es urgente planificar los recursos tanto naturales como humanos.
Por ello, la planificacién estratégica apunta al desarrollo del turismo y su
integracion y armonizacién con el resto de las actividades econémicas, con el
objeto que se convierta en motor, o por lo menos, en un elemento importante
del desarrollo local.

La planificacion estratégica se coloca como eje central desde donde los municipios
inician su transformacion, buscando mejorar los niveles de eficiencia y
competitividad, tanto a nivel administrativo como en términos de crecimiento
economico, atraccion de inversiones y posicionamiento a nivel regional.

En el municipio de Brandsen la planificacién debera destinarse al desarrollo
integral para alcanzar luego un desarrollo turistico arménico con el resto de
las actividades. Esto requiere de una concepcion flexible que se adecue a objetivos
claros, que plasmen la imagen del lugar que se quiere ofrecer, involucrando a todos
los sectores sociales y econdmicos, potenciando de esta forma sus relaciones.

Asi el desarrollo turistico se presentara cuando la motivacion vaya aparejada con la
capacidad integral del espacio y de los sectores involucrados.

El turismo puede destruir la misma base de recursos sobre la que se gestd, por lo
que es necesario la planificacién para coordinar y sincronizar el desarrollo de los
distintos sectores, equilibrar las demandas competitivas e incluso maximizar el
efecto positivo del desarrollo turistico y minimizar el efecto negativo del mismo.
Surge asi el concepto de planificacion estratégica del turismo. Esta

planificacion implica en primer lugar tomar decisiones en tres aspectos basicos:

1. La definiciéon de los objetivos y formulacion de la politica a seguir.
2. Ladeterminacion de la estrategia de desarrollo.

3. Laespecificaciéon de los correspondientes programas de accion.

En segundo lugar se debe evaluar el rol del turismo en las prioridades de desarrollo
municipal, fundamentalmente estipulando el apoyo de indole econémico que pueda
recibir el sector por parte del gobierno local, con el fin de impulsar sus propios planes

de crecimiento sostenido.
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Por otro lado se requerira analizar la capacidad que el sistema turistico tiene o
puede tener para contribuir al logro de los objetivos y metas del desarrollo propuesta

a nivel local.

También hay que analizar y evaluar las actividades turisticas. Las mismas
constituyen las unidades productoras del sector, generan los empleos y producen

actividad en otros sectores.

Lo importante es que todas las situaciones mencionadas se encuentren
identificadas, a fin de que al efectuar la evaluacion se pueda conocer las
caracteristicas de los subsistemas, hoteleras, recreativas, de transporte,

gastrondmico etc. en los que se sustenta el desarrollo del sector.

Una vez definido lo antedicho, podra formularse una politica turistica que requiere
de la enunciacidn de objetivos de desarrollo que posibiliten la supervivencia y

estabilidad del sector y la compatibilidad con otras actividades.

Estos objetivos deben estar escalonados en el tiempo y disefiados a corto

plazo, mediano y largo plazo.

A corto plazo se deberan definir las politicas de informacién y promocion, a mediano
plazo se debera estipular el analisis de mercado y acuerdos comerciales, y a largo
plazo se podran disefiar mecanismos de inversion, de potenciacién de ofertas y
complementariedad de usos turisticos, incluso la formacién y capacitacion de

personal.

Por ultimo luego del diagndstico y casi paralelamente a la formulacién de objetivos,
se disefara la estrategia de desarrollo que determine la forma que la organizacién
pueda alcanzar sus objetivos finales, a la luz de las presiones de la competencia y

las limitaciones de sus propios recursos.

Se requiere identificar las combinaciones que produce el mercado para cada tipo de
turismo a largo plazo y marcar las tendencias generales, para ello deben
encontrarse formas de acoplamiento de las actividades nuevas a los usos
tradicionales del espacio, sea éste turistico o no, para lo cual se torna fundamental
establecer prioridades y capacidades de accion.
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El capital turistico del Partido de Brandsen debe apoyarse en el capital natural, en
la calidad de los paisajes, en la idiosincrasia cultural y social y en la calidad de los
servicios. En tal sentido deben actuar las politicas publicas tratando de identificar el
potencial natural y social, coordinando, gestionando y promoviendo politicas de
conservacion y revalorizacion de estas cualidades, integrando las actividades

turisticas en un desarrollo armonico.

Si bien muchos paises han vivido y viven del turismo “naturalmente”, lo que se esta
dando en la actualidad, es la promocion del turismo como alternativa de desarrollo
de ciertas localidades y regiones.

En paises como la Argentina, que han sufrido un proceso de desindustrializacién, el
turismo, es una de las pocas actividades emergentes que permite por un lado
potenciar recursos propios, y por otro, planificar un proceso de desarrollo sostenible
del sector, tanto en el ambito nacional como local.

En tal sentido, Brandsen, apunto desde el afio 1997 a concretar su insercion en el
mercado turistico regional, con la presentacion de tres atractivos que constituyeron

esquemas de trabajo:

- Santa Rita de Cascia, Patrona de Brandsen y Abogada de los Imposibles.
- Carnaval, la fiesta del pueblo.

- Turismo Rural, Estancia y Granja Ecolégica, Brandsen Natural.

Estos tres circuitos basicos son los puntos centrales del proyecto que confecciono
el Ejecutivo Municipal en el afio 2002 con el fin de lanzar el plan de actividades y la
propuesta de trabajo para los prestadores de servicios turisticos y para la

comunidad toda.

La propuesta destaca la importancia de la actividad en el desarrollo del esquema
productivo econdmico local. Dentro del programa se recalca claramente el rol del
Ejecutivo Municipal, que es el de fijar las reglas de juego, coordinando y controlando
el normal desenvolvimiento de la actividad, quedando bajo la érbita privada, a cargo

de los prestadores de servicios turisticos, el desarrollo de las mismas.
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El programa de Desarrollo Turistico Brandsen fue aprobado por la Ordenanza N°
970 en el afo 2002 por parte del Honorable Consejo Deliberante de Brandsen, y
cuya copia se agrega como anexo, quedando para una segunda instancia la
presentacion de los circuitos y la creacidon del Ente Municipal de Turismo, dicho
organismo regulara la actividad turistica del distrito constituyendo el inicio de una

actividad productiva, generadora de empleo e impulsora del desarrollo local.
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El Carnaval de la familia

La twesta de Momo es un especticulo para toda la tamida Brandsen, ofrece
noches de encuentro pata delrutar de sana y segura algarabila en un ambiente
notucal [ destie so desarrolls ks sabados y domingos de febrero sobre
Avernda San Martin de plaza a plaza, desde las 21 horas, concentrando
numweros antisticos, artesanos y las tradicionales comparsas y murgas. La entrada
s libee y gratuita Se ofroce senaico de canting, venta de nieve y oferta

Qv tronon 1 bares restavrantes y confiterias

nbormes wnosimmany sodglanet com ar - (DTT) 1551815296

Mo gpatidad de Boandvem  (0222)) 442 201442207 -0t 2702

BRANDSEN

47° Exposicion '
Ganadera, Comercial e Industrial.

La Expo Brandsen es una muestra acabada del potencial
productivo de la region. El ¢ ampo, el comercioy la industria,
se unen para hacer realidad este encuentro. A través de la fe-
ria, se observa el desarrollo local, siendo una de las fiestas

mas convocantes del aio.
La 47° Exposicion se extentera del 17 al 21 de octubre.

Desde la organizacion se lr.\h.i’ia para dar forma al programa
definitivo. Participaran exposilores de ganado de diversas ra-

zas, muchos de ellos premiados en Palermo, animales de
as,

granja, microempresas, comercios, industrias y artesanos.
« <

Habra charlas técnicas, espec taculos, almuerzos, desfiles y
abré

celebraciones. Esta organizac 10N, se enmarca en los actos del

. . 16 | Parti 2
132° Aniv ersariodelaf undac|6n del Partido de Brandsen.
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Ser un modelo de Municipio de la Provincia de Buenos Aires en el sector turistico
rural, enfocado a la satisfaccion del cliente y comprometido con la sostenibilidad del

entorno ambiental, cultural, econdmico y social.

Brindar expectativas de turismo rural de calidad a turistas nacionales y extranjeros
a través de nuestros servicios de manera auténtica y segura, en un ambiente de
confianza y respeto, todo esto realizado por un equipo humano calificado y
comprometido con el desarrollo sostenible del Partido de Brandsen, mediante

buenas practicas ambientales y sociales.

Responsabilidad
Respeto a la vida
Honestidad
Autenticidad
Vocacion educativa
Seguridad

Uso racional de los recursos

~ O~ v v v v ~ ~

Cuidado del medio ambiente

Ofrecer un producto integral de alta calidad de servicios turisticos a un segmento de

futuros clientes determinado.

Objetivos estratégicos:
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> Lograr el umbral de rentabilidad (PBG)' en el primer afio de funcionamiento
y buscar un crecimiento sostenido en los afos siguientes.

> Consolidara al Partido de Brandsen como una oferta integral de servicios de
turismo rural de alta calidad en el primer afo de funcionamiento.

> Buscar permanentemente la satisfaccion del cliente mediante la excelencia
en los servicio con personal capacitado y especializado.

> Innovar en la generacion de nuevas actividades enfocadas a cumplir con las

expectativas de nuestros clientes, controlando el impacto ambiental y social.

Antes de lanzar el servicio de turismo rural sera necesario conocer el mercado en

profundidad.

De acuerdo a los datos recogidos de la Direccién Municipal de Turismo el
movimiento turistico para las “escapadas” incluye un radio de 100 a 150 km, es decir

estos son los km. que viajan los usuarios de este tipo de emprendimientos.

Por este motivo nos resultaran utiles estudios sectoriales realizados por empresas
especializadas o por organizaciones publicas y privadas, camara de comercio,

publicaciones de revistas y periodicos.

De acuerdo con los resultados de la evaluacion realizada, se puede determinar si
es factible competir con otros Municipios que se encuentren desarrollando

estrategias similares o si es necesario formar una alianza estratégica.

Teniendo en cuenta que la competencia es una variable muy importante para poder

desarrollar nuestro proyecto y a la vez la menos controlable.

El turismo rural tiene caracteristicas que lo diferencian del turismo

tradicional, ya que las estancias no son solo alojamientos — como

1 El Producto Bruto Geografico (PBG) de una jurisdiccién refleja la actividad econdmica de las unidades
productivas residentes en ella, siendo igual a la suma de los valores agregados por dichas unidades
productivas. Desde el punto de vista contable, el PBG es la agregacién de los saldos de la cuenta de produccion
de las distintas ramas de actividad.
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los hoteles — sino verdaderos “all inclusive”, que brindan al pasajero
albergue, alimentos y actividades inmersos en el espiritu de la vida
del campo: son un destino cultural y de descanso en si mismos.
La dificultad de establecer categorias formales — elemento esencial
para reconocer la calidad de un hotel — es una de las grandes
cuestiones de los establecimientos rurales, dada la cantidad de
variables en juego. Por esto, los operadores de turismo rural
realizan tareas minuciosas y, en este caso, imprescindible: relevan
cada destino y sus peculiaridades (desde la calidad de los
colchones hasta la disposicion de los duefios) para recomendar el
mejor sitio segun expectativa individual. Palabra de experto.
Fuente: Diario Clarin Para que la visita al campo sea grata - José

De Santis - www.estanciasargentinas.com

La oferta del complejo estara enfocada a un publico que corresponde a grupos
familiares orientados a la naturaleza, turistas internacionales, colegios y alumnos de

carreras agropecuarias y de turismo.

Durante los meses de verano y vacaciones de invierno estara orientado hacia
aquellos turistas que buscan una estadia mas prolongada haciendo uso de sus dias
de vacaciones, mientras que el resto del afio se intentara captar a los turistas de “fin
de semana”. Ademas de elaboraran actividades para aquellos visitantes que solo

pasen el dia en el complejo.

Analisis F.O.D.A

> La ubicacion geografica de Brandsen. A 44 km de la Capital Provincial. Y a
77 km de Caba.
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Las distintas vias de comunicacion: ruta 29, ruta 220 y ruta 215.

Los cascos de estancias centenarios de muchos campos del distrito.

Las costumbres pueblerinas de los brandsefios.

La tranquilidad y seguridad para el turista.

Paisaje rural de la pampa humeda. Negocio de todo el afio y no sdélo de

temporada.

Las restricciones por la pandemia no permiten el traslado a grandes centros
turisticos.

La crisis econdmica podra redundar en paseos turisticos rurales de pocos
dias o de fines de semana.

La busqueda de lugares tranquilos y espaciosos por parte del publico en post

pandemia.

Baja inversion en lugares turisticos de atraccidén para turistas por parte del
Estado en sus distintos niveles.

El acceso a algunos caminos rurales.

No contar con atractivos naturales como lagunas o arroyos para actividades

nauticas, etc.

Ciudades como Ranchos o Gral. Belgrano, y Chascomus cuentan con laguna
y otros lugares para visitar que han recibido obras para generar atractivo, y
pueden ser elegidos como lugares turisticos.

El fomento del turismo por parte de las localidades vecinas.

La crisis econdmica que priva a mucha gente a realizar actividades turisticas.
Las restricciones por el Covid19.

La inexistencia de la vacuna contra el Covid 19 y la prolongacion de la

pandemia.
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Segun lo estudiado en proyectos similares un alto porcentaje de visitantes realiza la
reserva en forma independiente. Se realizaran las siguientes acciones como

estrategias:

» Agencias de viajes locales.
» Oficina de informacion local. Departamento Municipal de Turismo.

» Web: Bookinghttps://www.booking.com, Arbnbhttps://www.airbnb.com

> Inmobiliarias.

Nos centraremos principalmente en los siguientes canales:

> Boca a boca.
» Catalogos y folletos.
> Internet.

> Ferias.

Asimismo se podran farm tour para empleados de empresas locales y de zonas
cercanas. Los farm trips o farm tours son viajes de cortesia que se ofrecen a
operadores turisticos 0 agencias de viajes para que puedan vivir la experiencia de

un destino turistico en primera persona y a un costo reducido.

La incorporacion de las TIC en el sector turistico, se ha convertido en la herramienta
mas conveniente para la gestion, organizacion, difusién y comercializacion de
productos y servicios disponibles en el area rural. El uso de sitios Web y redes
sociales parecen ser los mejores aliados a la hora de expandir el negocio turistico

general y en particular, el turismo rural de la ciudad de Brandsen.
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Conclusiones

De acuerdo al analisis realizado sobre la aplicacion de una politica de apoyo y
fomento al Turismo Rural en el Partido de Brandsen, puedo afirmar que el proyecto
resultaria rentable, sustentable y perdurable en el tiempo, como asi también
generador de empleo local y favoreceria el crecimiento econémico del Distrito

(Producto Bruto Geografico).

Este proyecto reparara en el cuidado del medio ambiente en todo el desarrollo de

sus actividades logrando de esta forma su sustentabilidad.

Fomentara el desarrollo local (articulando con instituciones publicas y privadas),
empleara mano de obra de la zona, estimulara el mercado interno a través de la

compra de insumos

Para concluir, divulgara la cultura de nuestro pueblo y nuestras tradiciones: LA
IDENTIDAD LOCAL.
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Anexo |

Caso hipotético de un Emprendimiento Privado en Turismo Rural

A modo de ejemplo y a efectos de dejar reflejado el impacto que implicaria llevar
adelante un emprendimiento en turismo rural como actividad complementaria de un
establecimiento agropecuario, elaboré un caso hipotético de un establecimiento

ubicado en el Partido de Brandsen dedicado a la actividad de lecheria.
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Plan de Negocios

“DON EDUARDO TURISMO RURAL”

Descripcién del negocio

La ubicacion

El Establecimiento Don Eduardo se encuentra ubicado a 23,5 Km de Brandsen
sobre la Ruta Provincial 29, en el Partido de Brandsen, casi llegando a Ranchos,

Provincia de Buenos Aires.

Se dedica desde hace varias décadas a la produccion de leche fluida, y hace unos
afios como actividad complementaria fabrica masa para la elaboracién de

mozzarella.
El acceso al complejo puede realizarse a través de distintos medios de transporte:

v' Terrestre privado: cuenta con rutas en buen estado para conectarse con las
distintas ciudades.
v' Terrestre publico: servicios de édmnibus de larga distancia desde distintos

puntos de la Provincia de Buenos Aires hasta la Terminal de Brandsen.

El proyecto considera la utilizacién del Casco del Establecimiento Don
Eduardo para ser utilizado como un emprendimiento turistico en el ambito

rural.

Para ello se utilizara 1,5 ha. a donde se encuentra ubicada la casa principal (cuenta
con mas de 100 anos de antiguedad y totalmente reciclada), la casa de huéspedes,

el quincho y la pileta.

El interés estara puesto en distinguirnos como una empresa de turismo rural

mediante la generacidn de experiencias gratificantes, brindando un servicio
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personalizado de alta calidad y promoviendo sostenibilidad medioambiental, cultural

y social.
La oferta integral, estara compuesta por dos areas:

Dia de campo: para disfrutar en familia, para recibir a chicos del colegio con sus
docentes o para organizar una reunion empresarial. Incluyendo una recepcion,
almuerzo y merienda y actividades al aire libre, pileta (en temporada), visita al tambo

y la guachera. Ideal para disfrutar del entorno natural.

Alojamiento: este servicio sera ofrecido en un ambiente calido y familiar,
cumpliendo con las expectativas de confort de los clientes, con una capacidad para

8 personas.

Con respecto a la Restauracion la comida que se servira sera de tipo casera,
elaborada con productos de primera calidad, naturales y frescos de estacién. Los
servicios de desayuno y cena siempre se prestaran en el living- comedor de la casa
principal, mientras que el almuerzo y merienda se brindaran en el quincho y en el

parque respectivamente.

Ser un modelo de empresa en el sector turistico rural, enfocada a la satisfaccion del
cliente y comprometida con la sostenibilidad del entorno ambiental, cultural,

econdmico y social.

Brindar expectativas de turismo rural de calidad a turistas nacionales y extranjeros
a través de nuestros servicios personalizados de manera auténtica y segura, en un
ambiente de confianza y respeto, todo esto realizado por un equipo humano
calificado y comprometido con el desarrollo sostenible del Partido de Brandsen,

mediante buenas practicas ambientales y sociales.
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Responsabilidad

Respeto a la vida
Honestidad

Autenticidad

Vocacion educativa
Seguridad

Uso racional de los recursos

Cuidado del medio ambiente

~ O~ ~ v v~ N~ ~ ~

El presente plan considera el lanzamiento de una “start up”; este periodo comprende
desde el inicio de las operaciones hasta cuando la empresa logra superar su punto
de equilibrio y se comprueba de esta forma que el negocio es viable. Este periodo

abarca generalmente 3 afos en empresas de sector hotelero.

El periodo pre operativo destinado a la aprobacion del plan, las habilitaciones, la
aprobacion de créditos y la asignacién de recursos se considera de 3 meses. Y
todas las actividades necesarias para su puesta en marcha demoraran

aproximadamente 6 meses.

De acuerdo a la informacién suministrada por el Municipio de Brandsen, el
campo en estudio se encuentra en Zona Rural (RU1b), y segun lo establecido
por la Ordenanza N? 1516/11 y Decreto N° 54/2013 es factible realizar la
actividad planteada en este lugar.
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A nivel municipal sera necesario gestionar ante la Oficina de Habilitaciones la
respectiva autorizacion de funcionamiento, quedando el proyecto encuadrado en:

“Habilitacion de comercio, Actividades Recreativas y Alojamiento”.

Asimismo, sera necesario contratar un “Seguro del Cliente (turista)” ante una

empresa aseguradora.

Descripcion Comercial

Ofrecer un producto integral de alta calidad de servicios turisticos a un segmento de

futuros clientes determinado.
Objetivos estratégicos:

> Lograr el umbral de rentabilidad en el primer afio de funcionamiento y buscar
un crecimiento sostenido en los afios siguientes.

> Consolidara la empresa como una oferta integral de servicios de turismo rural
de alta calidad en el primer afno de funcionamiento.

> Buscar permanentemente la satisfaccion del cliente mediante la excelencia
en el servicio de nuestro personal capacitado y especializado.

> Innovar en la generaciéon de nuevas actividades enfocadas a cumplir con las

expectativas de nuestros clientes, controlando el impacto ambiental y social.
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Analisis interno

FODA

> Ubicacion estratégica respecto por sus cercanias con ciudades como La
Plata y Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Cercania. Sobre Ruta Provincial
N° 29 (Km 23,5), con facil y cdmodo acceso “entoscado”. Confort y calidad
del alojamiento, pensado para satisfacer las necesidades y requerimientos
de las familias. Paisaje rural de la pampa humeda. Negocio de todo el afio y

no solo de temporada.

> En Brandsen existen ciertas actividades relacionadas con el turismo rural que
generan una movida turistica en varias épocas del afio, que pueden redundar
en hacer conocer nuestro proyecto (desfile de carruajes, encuentro del canto

y la danza, fiestas patronales, fiestas en las localidades, etc.).

> Sin experiencia en las actividades del proyecto: dia de campo y prestacion
de servicios de alojamiento. Necesidad de entrenar al personal (encargado y
su familia) en aspectos de relaciones interpersonales para generar “actitud
profesional” en el trato con los clientes.

> Ser nuevos en el mercado del turismo rural.

> Cubrir los desembolsos fijos cuando todavia no se cuenta con una demanda
establecida.

> Altas tasas de interés para compra de elementos para el proyecto.
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Segmento del mercado

La oferta del complejo estara enfocada a un publico que corresponde a grupos
familiares orientados a la naturaleza, turistas internacionales, colegios y alumnos de

carreras agropecuarias y de turismo.

Durante los meses de verano y vacaciones de invierno estara orientado hacia
aquellos turistas que buscan una estadia mas prolongada haciendo uso de sus dias
de vacaciones, mientras que el resto del afio se intentara captar a los turistas de “fin
de semana’. Ademas de elaboraran actividades para aquellos visitantes que solo

pasen el dia en el complejo.
Plan de Marketing

Del estudio de mercado consideraremos la base del plan de marketing, ya que del
analisis de la situacion interna y externa y la fijacién de objetivos nos permitiran
tomar decisiones referidas al producto, su precio, distribucion y los medios que

vamos a utilizar para llegar al publico.

El proyecto brindara los servicios de Dia de Campo los dias sabados y domingos.
Y el servicio de alojamiento (oferta: 2 dias 1 noche):

e Sabado 10 hs. (Check-in)
e Domingo 18 hs. (Check-out)
Componentes de la oferta integra

& Ny

Alojamiento Don Eduardo Restauracion

Turismo Rural

Actividades

Recreativas
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Tendremos que incluir el precio estimado de venta y su fundamentacion, haciendo
referencia a la investigacion de mercado para justificar el rango de precios
adoptado. Si es mas alto que el de los competidores, tendremos que explicar en
términos de calidad, innovacion, prestaciones etc. Pero si fuera mas bajo tendremos
que tener en claro como mantendremos la rentabilidad de la empresa considerando

la reduccion de costos.

De acuerdo a los datos recogidos de la Direccién Municipal de Turismo el
movimiento turistico para las “escapadas” incluye un radio de 100 a 150 km, es decir

estos son los km que viajan los usuarios de este tipo de emprendimientos.

Segun lo estudiado en proyectos similares un alto porcentaje de visitantes realiza la
reserva en forma independiente. Se realizaran las siguientes acciones como

estrategias:

Agencias de viajes locales.
Oficina de informacién local. Departamento Municipal de Turismo.

Web: Bookinghttps://www.booking.com, Arbnbhttps://www.airbnb.com

Inmobiliaria de la familia

vV V V V V

Por otro lado, el internet aparece como el mejor aliado para la difusion,
promocion y comercializacion del ambito turistico, permitiendo llegar a menor
costo, a nuevos y potenciales clientes, e interviniendo notablemente, en el
desarrollo y el crecimiento del negocio. Sus caracteristicas de

direccionalidad, interactividad, flexibilidad y accesibilidad, lo convierten en
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una valiosa herramienta a la hora de potenciar la comercializacién de

productos y servicios del sector?.
Estrategia de comunicacion

» Eluso de las redes sociales, su generalizacion, accesibilidad y universalidad,
incrementa la visualizacién y distribucion de los productos y servicios
ofrecidos por el TR.

Plan de Management

Estructura legal

Se conservara la estructura legal actual: sociedad de hecho, constituida por la
madre y sus dos hijos.

Estructura de la empresa

Gerente

Secretaria
administrativa

Mantenimiento
parque y pileta

Recepcionista

2 No es casualidad que el 89% de establecimientos de turismo rural tiene portal web en internet,
segun el informe de Fundetec (Consejo Profesional de Ingenieria de Telecomunicaciones, Electrénica
y Computacion) ePyme 2011, ultimo afio donde se ha analizado de manera individual el impacto de
las TIC en el Turismo Rural.
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Plan Técnico Operativo

El cronograma de actividades se realizé sobre la base de un plazo de doce meses

para la realizacion de las diez actividades del negocio que se consideran esenciales

en la etapa pre-operativa.

Ne

Actividad

Preparacion y evaluacion
del proyecto de negocio

Meses
1 2 3 45 6 7 8 9 10 11 12

Constitucion Legal y
habilitaciones

Mejoras edilicias y
reparaciones

Contrato servicios de
internet y cable

Inicio de acciones de
marketing

Adquisicién de mobiliario y
equipos

Acondicionamiento camino
de entrada

Adquisicién de materias
primas

Contratacién de personal

10

Capacitacién del personal
para lanzamiento
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Plan Economico Financiero

Inversion total del Proyecto S 1.700.000,00
Inversion Fija (activos fijos tangibles) S 1.268.346,00
Inversion Nominal (activos intangibles) S 285.000,00
Inversidn en Capital de Trabajo S 154.654,00
Inversion total $ 1.700.000,00
Inversion Fija $ 1.260.346,00
Cantidad Precio Total

Muebles y enseres S 760.046,00
Mesa de madera extensible con 8 sillas plegables 3 $ 29.000,00 | $ 87.000,00
Mesa Cuadrada con 4 sillas $ 12.830,00 | S 38.490,00
Mesa Redonda auxiliar (plastico) 3 S 2.690,00 | S 8.070,00
Sillén plastico 15 $ 3.600,00 | S 54.000,00
Reposera Toronto 10 S 10.000,00 | $ 100.000,00
Bicicleta paseo adulto $ 29.000,00 | S 116.000,00
Bicicleta paseo nifio S 19.129,00 | $ 76.516,00
Platos de madera para asado 24 S 415,00 | $ 9.960,00
Cubiertos para asado tramontina (6 cy 6 t) S 2.100,00 | $ 8.400,00
Vasos x 6 4 S 800,00 | $ 3.200,00
Tasas vidrio para café o té 12 S 250,00 | S 3.000,00
Colchén +Box 0,80 x 1,9 3 $ 12.000,00 | $ 36.000,00
Colchén 1,40 x 1,90 3 $ 31.000,00 | S 93.000,00
Cubrecama 1/2 ¢/ fundas 3 S 3.000,00 | $ 9.000,00
Cobrecama 2 P ¢/ fundas 3 S 4.500,00 | $ 13.500,00
Sabanas - 400 hilos 1 1/2 6 S 3.200,00 | S 19.200,00
Sabanas - 400 hilos 2 1/2 P 6 S 4.400,00 | $ 26.400,00
Frazadas 1 1/2p 3 S 1.520,00 | $ 4.560,00
Frazadas 2 1/2p 3 S 1.650,00 | $ 4.950,00
Juegos toalla y toallén 500 Gr 20 S 1.700,00 | $ 34.000,00
Mantel Eco cuero rectangular 4 S 1.800,00 | S 7.200,00
Mantel Eco cuero cuadrado S 1.900,00 | $ 7.600,00
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Magquinaria y equipos $  250.300,00
Freezer WHB - 42 - 420 Its 1 $ 51.000,00 | S 51.000,00
Heladera HGF - 386A 1 S 42.000,00 | $ 42.000,00
Lavarropas F1389TD 1 S 72.000,00 | $ 72.000,00
Pava Eléctrica 1,5 L CH 1 S 280000 | $ 2.800,00
TV Led 327 3 $ 27.500,00 | $ 82.500,00
$ B,
Terrenos y edificios S -
Instalaciones, pintura, acabados, acondicionamiento S 250.000,00
$ -
Inversion Nominal S 285.000,00
Investigacion y desarrollo: estudio de mercado etc. S 40.000,00
Gastos de constitucion y legalizacion S 25.000,00
Gastos de puesta en marcha; seleccion, capacitacion S 120.000,00
del personal, promocién y publicidad etc.
Imprevistos: monto destinado en caso de mergencia S 100.000,00
| Inversién en Capital de Trabajo | $ 154.654,00 |
‘ Diferencia entre activo corriente y pasivo corriente ‘ $  154.654,00 ‘
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HABITACIONES POR MES

0 1 2 4 5 6 8 12
Ocupacion
(Habitaciones) 0,25 0,5 1 1,25 1,5 2 3
Costos Variables

$ $ $ $ $ $ $

Servicios 1.300,00 2.600,00 5.200,00 6.500,00 7.800,00 10.400,00 15.600,00

$ $ $ $ $ $ $ $
Restauracion - 1.900,00 3.800,00 7.600,00 9.500,00 11.400,00 15.200,00 22.800,00

$ $ $ $ $ $ $ $
Habitacion - 700,00 1.400,00 2.800,00 3.500,00 4.200,00 5.600,00 8.400,00
Total Costos $ $ $ $ $ $ $ $
Variables - 3.900,00 7.800,00 15.600,00 19.500,00 23.400,00 31.200,00 46.800,00

Costos Fijos

$ $ $ $ $ $ $ $
Servicios Fijos 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00 | 13.000,00
$ $ $ $ $ $ $ $
Personal (50%) 7.355,00 7.355,00 7.355,00 7.355,00 7.355,00 7.355,00 7.355,00 7.355,00
$ $ $ $ $ $ $ $
Mantenimiento 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00
$ $ $ $ $ $ $ $
Amortizaciones 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00
Total Costos $ $ $ $ $ $ $ S
fijos 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00 | 26.255,00
COSTOsS $ $ $ $ $ $ $ $
TOTALES 26.255,00 | 30.155,00 | 34.055,00 | 41.855,00 | 45.755,00 | 49.655,00 | 57.455,00 | 73.055,00
Ingresos por S $ S $ S S S S
venta - 8.000,00 16.000,00 | 32.000,00 | 40.000,00 | 48.000,00 | 64.000,00 | 96.000,00
$- S- $-
Resultados $-26.255,00 | 22.155,00 | 18.055,00 | $-9.855,00 | 5.755,00 | $-1.655,00 | $6.545,00 | $22.945,00
HOTELERIA
$
tarifa - costos variables 4.100,00
Punto de equilibrio 6,40 Habitaciones por mes

Porcentaje de ocupacion de
equilibrio 77%
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Importes

$ 70.000,00
$ 65.000,00
$ 60.000,00
$ 55.000,00
$ 50.000,00
$ 45.000,00
$ 40.000,00
$ 35.000,00
$ 30.000,00
$ 25.000,00
$ 20.000,00
$ 15.000,00
$ 10.000,00

$5.000,00

S-

HABITACIONES POR MES

1

6 7 8

Total Costos Variables

COSTOS TOTALES

Total Costos fijos

Ingresos por venta
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DIA DE CAMPO POR MES

1 2 3 4 5 6 | 7 | 8

Costos
Variables

y $ $ $ $ $ $ $ $
Restauracion | 5.200,00 10.400,00 | 15.600,00 | 20.800,00 26.000,00 |31.200,00 | 36.400,00 |41.600,00
Total Costos $ $ $ $ s s s s
Variables 5.200,00 10.400,00 | 15.600,00 | 20.800,00 26.000,00 |31.200,00 | 36.400,00 |41.600,00
Costos Fijos
Personal $ $ $ $ s s s s
(50%) 4.955,00 4.955,00 4.955,00 4.955,00 4.955,00 | 4.955,00 4.955,00 | 4.955,00
Mantenimient $ $ s $ $ $ $ $
o 2.500,00 2.500,00 2.500,00 2.500,00 2.500,00 | 2.500,00 2.500,00 2.500,00
Amortizacione $ $ $ $ $ $ $ $
s 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00 900,00
Total Costos $ $ $ $ $ $ $ s
fijos 8.355,00 8.355,00 8.355,00 8.355,00 8.355,00 | 8.355,00 8.355,00 8.355,00
COSTOS $ $ $ $ $ $ $ $
TOTALES 13.555,00 | 18.755,00 |23.955,00 |29.155,00 34.355,00 |39.555,00 | 44.755,00 |49.955,00
Ingresos por $ $ $ $ $ $ $ $
venta 15.000,00 | 30.000,00 |45.000,00 | 60.000,00 75.000,00 | 90.000,00 105.000,00 | 120.000,00

$ $

Resultados $1.445,00 | $11.245,00 | $21.045,00| $30.845,00 | 40.645,00| $50.445,00| 60.245,00 | $70.045,00

DIA DE CAMPO

Promedio de personas por dia

10
$
tarifa - costos variables 9.800,00
Punto de equilibrio 0,85 dias de campo

Porcentaje de ocupacion de
equilibrio

7%
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Dia de campo por mes

$120.000,00

$100.000,00

$ 80.000,00

$ 60.000,00

Importe

$40.000,00

$20.000,00

e

S-

1 2

Total Costos Variables

Total Costos fijos

COSTOS TOTALES

5 6 7 8

Ingresos por venta

Detalle de Costos

Personal Propio S 2.400,00 por fin de semana

Personal Compartido con Act. Ppal.

Servicios S 1.300,00 Luz, gas y Tel (parte proporcional)

Articulos de limpieza (areas publicas,

Restauracidn Hoteleria (huéspedes y personal) S 950,00 Precio por persona

Restauracién Dia de campo S 520,00 Precio por persona

Habitacion S 700,00 Por dia

Servicios Fijos S 13.000,00 Tv por cable/internet

Seguro responsabilidad civil

Emergencias médicas

Amortizaciones S 900,00 Mobiliario

(Camas, mesas, sillas, sillones etc.)
Equipamiento (vajilla en gral, fuentes
heladeras, cocinas, refrigeracion,
Calefaccion etc.)

Blancos (sabanas, toallas, colchas, almohadas

Cortinas etc.)
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MARGEN BRUTO (ANUAL)

Turismo Rural Don Eduardo

INGRESOS
Cantidad Precio (S) Total
Dia de Campo (Personas) 1248 S 1.500,00 S 1.872.000,00
Alojamiento (habitaciones ocupadas) 144 S 8.000,00 $ 1.152.000,00
‘ Ingreso neto $ 3.024.000,00 |

Personal temporario (hoteleria y dia de campo) 4 S 2.400,00 S 921.600,00
Personal Compartido con Act. Ppal. S 5.110,00 $ 61.320,00
Restauracidn Hoteleria (huéspedes y personal) 288 S 950,00 $ 273.600,00
Habitacion 144 S 700,00 $ 100.800,00
Restauracién Dia de campo 1248 S 520,00 $  648.960,00
Otros Servicios S 13.000,00 S 156.000,00

MARGEN BRUTO (ANUAL) S 861.720,00

MB Mensual S 71.810,00
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Calculo de TIR y VAN Incremental

INVERSION TIPO DE CAMBIO
INICIAL 11.876,48 USD uss S 143,14
PROYECCIO
N EN ANOS 10 Délar solidario
INGRESOS 21.126,17 USD
EGRESOS 15.106,05 USD
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
INGRESOS
Ingresos 21.126, | 21.126, | 21.126, | 21.126,1 | 21.126, | 21.126,1 | 21.126, | 21.126, |21.126, | 21.126,
Turismo Rural 17 USD |17 USD |17 USD | 7 USD 17 USD | 7USD 17USD | 17USD |17USD |17 USD
Valor Residual 154.654
de la Inversion ,00 USD
TOTAL 21.126, | 21.126, | 21.126, | 21.126,1 | 21.126, | 21.126,1 | 21.126, | 21.126, |21.126, | 175.780
INGRESOS - USD 17 USD |17 USD |17 USD | 7 USD 17 USD |7 USD 17USD | 17USD |17USD |,17 USD
EGRESOS
Egresos 15.106, | 15.106, | 15.106, | 15.106,0 | 15.106, | 15.106,0 | 15.106, | 15.106, | 15.106, | 15.106,
Turismo Rural O5USD | 05USD | 05USD | 5USD 05USD | 5USD O5USD |05USD | 05USD |05USD
TOTAL 15.106, | 15.106, | 15.106, | 15.106,0 | 15.106, | 15.106,0 | 15.106, | 15.106, | 15.106, | 15.106,
EGRESOS - USD O5USD | 05USD | 05USD | 5USD 05USD | 5USD O5USD |05USD | 05USD |05USD
11.876,
INVERSIONES | 48 USD
11.876, | 6.020,1 | 6.020,1 | 6.020,1 | 6.020,12 | 6.020,1 | 6.020,12 | 6.020,1 | 6.020,1 | 6.020,1 | 160.674
saldo 48 USD |2 USD 2 USD 2 USD uUsD 2 USD usb 2 USD 2 USD 2 USD ,12 USD
11.876, | 11.876, | 11.876, | 11.876,4 | 11.876, | 11.876,4 | 11.876, | 11.876, | 11.876, | 11.876,
saldo afio base 48 USD | 48 USD | 48 USD | 8 USD 48 USD | 8 USD 48 USD |48 USD |48 USD |48 USD
saldo 11.876, |5.856,3 | 163,76 |6.183,8 | 12.204,0 | 18.224, | 24.244,2 | 30.264, | 36.284, | 42.304, | 202.978
incremental 48 USD | 6 USD usD 8 USD 0 USD 12 USD |4 USD 36 USD |48 USD | 60USD |,72 USD
TIR 58%
van Tasa
incremental 77.036, Interés 10%
69 USD
;I:cnremental 49.187, -Il:t?rés 15%
14 USD
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Conclusiones sobre el caso hipotético

De acuerdo al analisis realizado sobre la instalacion de un emprendimiento dedicado
al Turismo Rural en Don Eduardo, puedo afirmar que el proyecto resultaria rentable,
sustentable y perdurable en el tiempo, como asi también generador de empleo local

y favoreceria el crecimiento econémico del Distrito.

Generaria los ingresos necesarios para hacer frente a las diversas circunstancias
que se van planteando en los mercados en que participa nuestro productor por su

actividad principal (leche y masa).
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Anexo ll. Ordenanza Turismo del Partido de Brandsen

VISTO:

La necesidad de establecer un marco normativo en lo que respecta a la actividad
turistica en el ambito local tendiente a determinar estrategias v acciones gue lleven a un
crecimiento sustentable v armonico en un todo v

CONSIDERANDO:

Que la Industria Turistica genera desde lo directo movilizacion economica por el
ingreso v transito de visitantes, siendo el mubro de mayor generacion de riqueza en muchas
regiones de nuestro pais con una proyeccion sostenida.

CQue en lo indirecto es el sector que mayores alternativas aporta para la calidad de vida
de los lngarefios, para la difusion v promocion de las particularidades de nuestra localidad,
para darle impulso a la venta de productos regionales, para la adecuacion del transporte,
gastronomia v hoteleria ante otra escala de trafico v para el crecimiento de logistica en
miestro distrito.

POR. ELLO EL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE DE BRANDSEN. EN USO
DE LAS ATRIBUCIONES QUE LE SON PROPIAS, SANCIONA LA PRESENTE

OEDFENANZA N°970

Articulo 1 Declarase al Turismo una actividad econdmica de interés local. El Municipio,
en coordinacion con los actores privados proveera en el ambito del Distrito de
Brandsen al fomento, desarrollo v control de la provision de servicios turisticos.

Arvticulo 2 A los efectos de esta Ordenanza, se entendera por Prestador del Servicio
Turistico a la persona de existencia fisica o juridica gque de manera habitual
proporcione, intermedie o contrate con el turista la prestaciom de los servicios
mnchidos en 1a presente norma.

Articulo 3  Se considerarin Servicios Turisticos los prestados a traveés de:

a) Hoteles, moteles, apart hotel, hosterias, cabafias, residenciales, hospedajes, hostales,

pensiones, posadas, refugios, paradores, bungalows, estancias, albergues, excepto
cualgquier forma de hospedaje o albergue que responda a la modalidad conocida como

transitoria, por hora o cualguier denominacion equivalente.

b) Empresas de Viajes v Turismo. Agencias de Turismo v Agencia de Pasajeros (Agt. 4°,
Lev 18.829)

c) Guias de turistas.
d) Locales comerciales, restaurantes, cafeterias, centros nocturnos v similares que se
encuentren ubicados en los establecimientos inchudos en el inciso a) de este articulo,
como asi también en terminales de autobuses, estaciones de ferrocarril, museos, zonas
arqueoldgicas v areas protegidas.

e) Empresas de sistemas de intercambio de servicios turisticos.

f) Empresas de transporte turistico de corta ¥ media distancia que se ocupen del traslado
de turistas en el lngar visitado.
g) Empresas de alquiler de automdviles, aeronaves de porte reducido v otros bienes
muebles v equipos destinados al turismo.

h) Servicios e instalaciones para el entretenimiento furistico y actividades deportivas.

»  Articulo 4 Fl ejercicio de la actividad turistica en cualguiera de sus formas asegurara
la conservacion preservacion ¥y manejo del medio ambiente v del patrimonio historico v
cultural del distrito. El incumplimiento de ello implicara las

+ sanciones previstas en la legislacion vigente ¥ la caducidad inmediata de los beneficios
que podrian haberse otorgado en funcion de las dispeosiciones de esta Ordenanza o de
normas complementarias.

97



* ArticuloS La presente Ordenanza sera de aplicacion a:

a) Los turistas que visiten el distrito.

b) T.os prestadores de servicios furisticos.

€) los recursos econdmicos vy financieros que pudieran destinarse al fomento vy
desarrollo de la actividad.

» Articulo 6 Son objetivos generales de esta Ordenanra confribuir mediante el
desarrollo tristico a:

a) La reduccion del nivel de desempleo existente, dando prionidad en particular a la
generacion de puestos de trabajo destinados a los habitantes de los centros
receptores de tunsmo del distrito.

b) Contribuir al conocimiento ¥ valoracidn del patrimonio natural, cultural e historico
de nuestra region.

« Articulo7  Son objetivos especificos de esta Ordenanza:

a) Flevar el nivel de vida econdmico, social vy cultural de los habitantes del Partido de
Brandsen con la afluencia furistica.

b) Desarrollar v promover el furismo interno.

€) Flaborar un Plan Turistico a nivel local v regional.

d) Establecer mecanismos de coordinacion con otros Municipios, con 1a Provineia v con el
Gobierno Nacional.

€) Determinar los instrumentos v procedimientos necesarios para la  creacion,
conservacion, mejoranuento, proteccion v aprovechamiento de los recursos y atractivos
turisticos preservando en todo momento el equilibrio ecolégico v social de los lugares
de que se trate.

f) Modemizar los servicios turisticos existentes como asi también elevar 1a calidad de los
1MUSMOS.

g) Estinmlar la inversion.

h) Desarrollar los instramentos ¥ mecanismos que permitan una fiuctifera participacion del

sector privado en el cumplimiento de los objetivos de la presente Ordenanza.

i) Promover el turismo social.

j) Fortalecer el patrimomo historico, cultural ¥ natural de la localidad.

k) Informar, orientar v proteger al turista.

I) Promover las ventajas comparativas de la zona.

m) Promover la investigacion de mercados turisticos locales.

n) Proporcionar asistencia técnica a las pequefias v medianas empresas prestadoras de

servicios turisticos.

*  Articulo 8 Fl Ente Municipal de Turismo sera la autonndad de aplicacion de la
presente Ordenanza. Este coordinardi 1las acciones con las distintas autoridades
mmunicipales, provinciales v nacionales. entidades privadas v con las instancias
representativas de la actividad que esta Ordenanza crea.

» Articulo 92 I.a autoridad de aplicacion tendra los siguientes deberes v atribuciones:
a) FEntender en la fornmlacién v ejecucion de 1a politica turistica local.

b} Anualmente confeccionar y elevar al Ejecutivo Municipal un programa de actividades a
desarrollar, su presupuesto de recursos v gastos mncluyendo los necesarios para el
funcionamiento operativo.

€) Promover la plamificacion v programacion de las actividades en forma armonica
observando lo dispuesto por la presente Ordenanza.

d) Dirigir v coordinar los trabajos para la elaboracion del Plan Municipal de Turismo
dispuesto por esta Ordenanza Dhichos trabajos se iniciaran a partir de prommlgada esta
Ordenanza

€) Actualizar _el Plan Municipal de Turismo con una periodicidad no superior a los dos
afios.
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£} Declarar zonas de desarrollo turistico prionfanio. Dicha declaratonia debera confar con
la aprobacion del Concejo Deliberante local.

£) Dhfundir los atractivos locales a fraves de los medios de commnicacion ¥y promocion
disponibles.

h) Dirigir v efectuar todo tipo de actividades, eventos v espectaculos que prommevan los
SerVICios ¥ aftractivos locales.

i) Tmpulsar v celebrar acuerdos de cooperacion turistica con organos gubernamentales, a
fin de proteger, mejorar, incrementar v promover los atractives locales.

I} Suscribir convenios gue fengan por objeto la instrumentacion de programas de
publicidad con prestadores turisticos imteresados en incrementar €l flujo turistico hacia
el distrito.

k) Regular, organirar v admunistrar el funcionamiento del Registro Municipal de
Prestadores de Servicios Turisticos controlando la actividad de los operadores que se
inscriben en el mismo en forma directa.

I} Otorgar becas de capacitacion o perfeccionamiento en materia turistica.

m) Administrar los fondos del presupuesto de recursos v gastos con que cuente el Ente
Mumnicipal de Turismo.

=  Articulo 10 El Ente Municipal de Turismo estard integrado por:

a) Un representante de la Mumnicipalidad de Brandsen
b) Un representante de cada uno de los grupos de servicios turisticos que se presten en la
localidad segnin lo estipulado en el articulo 4° de 1a presente Ordenanza.

» Articulo 11 Fl Ente podra contar con asesoramiento e integracion de comisiones de
trabajo por parte de técnicos, fimcionarios mmumnicipales v especialistas en las diferentes
tematicas a las que se le de tratamiento.

«  Articulo 12 Fl Plan Municipal de Turismo debera estipular:

a) Organizacion de congresos, convenciones, ferias ¥ encuentros de intercambio que
fomenten 1a participacion de organismos publicos v privados._

b) Asistencia técnica a entidades oficiales o privadas.

c) Disponer campafias de publicidad o promocién, contratar medios de publicidad, editar
folletos, afiches, libros, guias, catilogos, filmes wvideos, fotografias y cualquier otro
material que sirva a la difusi10n del acervo turistico del distrifo.

d) FElaborar proyectos v estudios de infraestructura ¥ wrbamizacion, destinados a la
construccion de edificaciones e instalaciones que incrementen la oferta turistica local.

e) EReconverfir los servicios turisticos existentes.

f) FEewvalorizar v conservar el patrimonio cultural

g) Mejorar el estado de infraestructura general de la localidad.

h) Rewvalorizar complejos deportivos, culturales v recreativos.

i} Promover el ecoturismo. agrofurismo, turismeo estancia, granjas educativas y turismo
aventura.

7} Adecuar sitios arqueoclogicos a una perspectiva turistica.

k) Promover camping y albergues.

I} Poner en marcha wn sistema de informacion turistica v un sistema de sefializacion
acorde al proyecto.

m) Capacitar recursos hmmanos.

n) Desarrollar acciones de marketing estratégico.

o) Provectar v poner en marcha zonas turisticas dentro del distrito.

p) Preservar el medio ambiente en las zonas turisticas.

q) Promover zonas de furismo prioritarias.

1) Impulsar el desarrollo del mrismo social.

5) Creacidn e impulso de dreas naturales protegidas.

* Articulo 13 Podran ser declarados sitios turisticos o zonas prioritarias aquellas que por
sus caracteristicas naturales, historico — monumentales o culturales constituyan un
atractivo turistico.
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» Articulo 14 Fl Ente Municipal de Turismo impulsard la dotacién de infraestmictura,
tanto publica como privada pudiende gestionar financiamiento, subsidios etc. a fravés
de orgamismos pablicos y privados.

# Articulo 15 Se trabajara en funcidén de posibilitar el denomunado tunsmo social
comprendiende como tal todes agquellos instrumentos y medios a través de los cuales se
ctorgan facilidades para que las persomas de recurses limitados viajen con fines
recreativos en condiciones adecuadas de economia, segunidad y comedidad.

= Articulo 16 Fl Ente Municipal de Tunsmo participara en la elaboracién de programas
de capacitacion furistica y promovera en coordinacién con los organismos nacionales,
provinciales, auténomos, municipales v del sector povado, el establecimiento de
escuelas y centros de educacidn y capacitacion para la formacion de profesionales y
técmicos en sectores de la actividad turistica.

# Articulo 17 FEl Ente establecerda los requisites v demas condiciones para el
otorgamiente de becas de estudio y de perfeccionamiento en los conocimientos de la
mmdustria de servicios turisticos.

# Articulo 18 Tas relaciones entre prestadores de servicios turisticos v el turista se
regiran por las condiciones que las partes convengan, siempre que las mismas no se
cpongan a lo dispuesto en la presente Ordenanza v en la Ley de Defensa del
Consumidor.

* Articulo 19 Créase en el ambito local el Registto de Prestadores Turisticos.

s Articulo 20 Quienes se hallen inscriptos en el registro creado por el articule 20 de la
presente Ordenanza quedarin sujetos a la fiscalizacién v control de la autoridad de
aplicacidn.

* Articulo 21 Tos prestadores de servicios turisticos imseriptos podrin acceder a los
siguientes derechos y beneficios:

a) Ser mclhndos en la guia oficial de prestadores turisticos.

b) Participar de los programas de promocion y fomento establecidos por la presente
Ordenanza.

£) Ser apoyados en la obtencion de crédites. apoyos econdmicos y demas premogativas
que surjan dentro del d&mbito provincial y nacienal.

d) Obtener premios o distinciones que en forma general otorgue el Ente de Tunismo.

£) Exhibir en su publicidad impreses y demas elementos de promocidon la identificacion
que los acredite como prestadores de servicios turisticos, como asi también los premios
y distincienes de gue fiieran objeto.

f) Participa de los programas de capacitacién turistica que promusva ¢ lleve a cabo el Ente
hMumicipal de Turismo.

= Articulo 22 Tos registros de Agentes de Viajes, Guias Turisticos y Eegistro Hotelero
MNacional pasan a ser integrantes del Eegistro creado a nivel local

# Articulo 23 En la prestacion de los servicios furisticos no podrin ejercerse
discriminaciones por Tazenes de raza, credo, sexe, politicas, de nacionalidad o
condicion social.

* Artficulo 24 Son cbligaciones de los prestadores de servicios turisticos:

A) Cumplir con los requisitos que establezca la reglamentacidn en materia de proteccion de
la sepundad fisica de los furistas, de preservacidn del medie ambiente v del patrimonio
cultural y arqueolégico de las zonas turisticas.

b) Cumplir fielmente con los servicies, precies, tanfas ¥ promociones, en los térmuinos
ammeiades, ofrecidos o pactados.

£) Ser veraces en la publicidad que realicen para promover su actividad.

d) Bondar a la autoridad de aplicaciém toda la informacién que le requiera scbre el
desarrollo de su actividad.
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£) Contar con un libro de Begistro de Quejas.
fi) Colaborar con la autoridad de aplicacién en los programas de tursmo secial que se
lleven a cabo.

+* Articulo 25 Cuando un Tunsta fuere perjudicado gravements en su persona o en sus
bienes por un prestader de servicios turisticos el Ente Mumicipal de Turismo podra
asistitlo en sus reclamos por causas verosimdles vy fundadas v subrogarse en los
derechos y acciones que aquel le comespondiere.

* Articulo 26 Comumiquese a quien comespenda, dése al Begistro Oficial y cumplido
archivese.

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE
DE BEANDSEN, EN SESION OFDINARIA NUMERO ONCE/ DOS MIL DOS, A LOS
SEIS DIAS DEL MES DE SEPTIEMEBERE DE DOS MIL DOS.

Gladiz Beatriz Flores Ernesto Joaquin Cattoni
Secretaria Presidente
H.C.D. Brandsen H.C.ID Brandsen
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Anexo lll - Oliden: Pueblo Turistico. Historia, folletos e imagenes de los
atractivos turisticos ofrecidos en el Partido de Brandsen

Por Decreto de fecha 14 de diciembre de 1914, firmado por el Presidente de la
Republica Dr. Victorino de la Plaza, se libré al servicio publico la Estacion Oliden,
junto con Poblet y Tagle (luego Vergara).

La misma fecha determina como fundacion de la localidad e Oliden. Se considera
fundador de dicho pueblo al Sr. Mariano José Fauvety, administrador en esa época
de la Estancia “La Trinidad” de don Juan Manuel Larrazabal y de la Sucesién de
don Manuel Correa Morales.

La Estaciéon Oliden pertenecia al Ramal de Rufino de Elizalde a Lezama.

A principios del afio 1915 el Ing. Luis F. Edo comenzé a trazar el pueblo de Oliden
en el local llamado “La Administracion”.

El 2 de mayo del citado afio la firma de Juan Pablo Marcilece vendié los primeros
lotes en dicho pueblo.

La Delegacion Municipal fue creada el 25 de septiembre de 1915. Su primero
Delegado fue José Martinié.

La Escuela Primaria N° 2 “Mariano Moreno” fue creada el 29 de abril de 1918, siendo
su Directora fundadora la Sra. Maria Luisa Demarchi de Missfelder.

Oliden cuenta con 517 habitantes, el pueblo y su zona de influencia, al llegar uno
se encuentra con un paisaje rural en cuyo centro se encuentra la antigua estacion
del ferrocarril.

Actualmente existen tres edificios que son patrimonio del pueblo de oliden: la
estacion ferroviaria de Oliden, la Casa donde el insg. Luis F. Edo trazo el plano de
esta localidad y la Casa a donde estuvo el primer despacho de pan donde funcioné
durante afios la escuela primaria N° 2.

Turismo comunitario

Con el fin de poner en valor la historia y la identidad de esta localidad rural se
desarrolla la “Fiesta de la galleta de campo”, cuya primera edicion tuvo formato de
concurso regional entre los municipios de Brandsen, Mercedes y San Andrés de
Giles.
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La fiesta de la galleta de campo tiene como objetivo poner en valor a los pueblos
rurales de manera de ayudar a las economias locales y revalorizar el alimento como
patrimonio cultural generando asi un atractivo turistico.

Panaderia “La Olidense”

Su origen se remonta a los afios 1922-1923 por iniciativa de la Flia. Cattoni que
llegaron de Lobos a esta zona.

Esta panaderia es un emblema de la localidad, se ha trasformado en un lugar de
encuentro para los visitantes y de gran atractivo por sus elaboraciones en base a
horno a lefia.

Hace 63 afios que son duefos y trabajan en esta panaderia la Flia Arteta (tres
generaciones).

¥ 1L Eusy VLIVEN MUE VEVLATVALY FUCDLY | UTUD I WY | MUTpaniaU Ut O o iuses

OLIDEN FUE DECLARADO "PUEBLO TURISTICO"

La Subsecretaria de Turtsmo de la Provincia de Buenos Alres ha creado hace uncs ahos o Programa “Puebios Tursticos™ con ol proposito de promover ¢ Incentivar ol desarrolio
de actividades y emprendimientos tunsticos sostenidies en Las pequenas localicades de la provindia, que tengan una poblacion estabdie inferior a los dos mi hadmantes. Este
programa fomenta of dermolo de La actVIdad tUMStica en peguenas localidades NO UDaNas (ean rurales, NTOMes, OTANAS O NSUNes], QUe DOWEAN ATFACTIVOS Capaces de
PN o deDLTITIENLO de tUNStas 0 exCrEontas hacla ese deRvo

Es asi como Oliden ha ngresado a este programa, propuesto desde la Direccion de Turtsmo Municipal, logrando formar parte de a agenda e Tineraro provincial de Turtsmo de
fin de semana.

El lunes 9 de septiembre, o Intendente Municipal Dantel Cappeliett!, Junto al Divector de Turtsmo, Mario Basuaido, recibio en su despacho a la Subsecretaria de Turtsme
provincial, Marting Pidelny, para realizar la rubnica del convenio que declara a Oliden como Pueblo Turistico, donde se establecen acciones de Cooperacion tendientes a

consolicar & programa, mediante L3 promacion y & desarTolio de actvadades y emprendimientos Tumsticos sosteniies

Ya se hizo efectiva la entrega de carteiena por parte de la cartera provincial, que serd colocada en los prosimos dias

Imagen destacada

Fuente: http://www.brandsen.gob.ar/
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CHIRCVISTAS  INFURMALIUN GCNCRAL  CLECUUIUNGS  FULICIALES  LULIUKA T
DOMINGO, 06 DE DICIEMBERE DEL 2020 - 15:57 HS.

NUEVA PELOTA YPF MESSI

s anmala ann b iRk

| 3" SECCION | BRANDSEN

EDE.I"11.-’2E]192‘I:30 Hs.

Brandsen: Oliden celebra su 105°
aniversario y la 4° Fiesta de la Galleta
de Campo

Los dias sabado 9 y domingo 10 de noviembre se
celebrara un nuevo aniversario de la localidad de
Oliden, partido de Brandsen, y la cuarta edicién de la
Fiesta de la Galleta de Campo.

Brandsen: Oliden celebra 105° aniversario y la 4° Fiesta de

Durante el sabado habra dos espectaculos en el Predio la Galleta de Campo

de la Estacion con el cantante Lucas Martinez y el Grupo

Diamante.

El domingo 10, a las 11hs., serd el acto protocolar por el Disc JOCkE}' DJ par
1057 aniversario de la localidad y dentro de este marco se

celebrara la 4° Fiesta de la Galleta. Servicio Para Eventol113555
La apertura del escenario estd programada para las Disc Jockey alquiler de puff Sei
13:30hs. y por alli pasaran diferentes artistas locales e Fiestas 15 afios bodas luces sc

invitados: Marita 5anchez, Grupo Vendaval, Ballet 49000
Municipal de Danzas Oliden, Pefieros, Folklore 5, Ballet
Municipal La Posada Erika Echepar y Carlos con su grupo
Diamante.

juliocuevas.com.ar

Durante la jornada los anfitriones seran las instdtuciones
locales con Parrilla, Cordero al Asador, Embutidos y
Chacinados, y la tradicional Galleta de Campo. Ademas se
contara con paseo de Artesanos y Emprendedores, Food
Trucks y Juegos Infantiles, precisaron desde la comuna.

La entrada es libre y gratuita. El estacionamiento estara a
cargo de la Cooperadora del Hespital Municipal Francisco
Caram.

Celebremres!
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por el arzobi: el 8 de abril de 1945
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